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1. BAGGRUND OG FORMAL

Projektet SejlSikkert har siden 2015 eksisteret med det formal at nedbringe antallet af fatale
drukneulykker og alvorlige haendelser i forbindelse med fritidssejlads blandt primaert fiskere
og sejlere. Projektets sekundaere formal er at skabe en gget sikkerhedskultur pa steder, hvor
malgruppen faerdes, dvs. pa havnene og i klubber, hvormed fokus i SejlSikkert primaert er pa
forebyggelse. Dette er ud fra en forandringsteori om, at @get sikkerhedskultur blandt
malgrupperne bade f@gr og under sejladsen bidrager til at reducere antallet af alvorlige
haendelser og fatale drukneulykker. Projektet drives i et samarbejde mellem Sgsportens
Sikkerhedsrad og Trygfonden.

Omdrejningspunktet for den sikkerhedskultur, som gnskes fremmet, er De 5 sejlrad: Leer at
sejle, Hold dit grej i orden, Planlaeg din tur, Hav en livline til land og Brug vesten, med et szerligt
fokus pa sidstnaevnte. Derudover er der i kampagnen fokus pa budskabet om at tage
skipperansvar for sin besatning. SejlSikkert har omfattet forskellige delelementer bestaende
af malrettet kampagnearbejde, opbygning af et ambassadgr- og instruktgrkorps samt udvikling
af malgruppespecifikke materialer til fremme af sikkerhed til s@s.

Als Research forestar evalueringen af SejlSikkert i perioden 2015-2020. Evalueringen maler
bade pa, hvorvidt kampagnen samlet set har medfgrt en adfaerdseendring i form af, at flere
anvender redningsvest, og pa hvorvidt kampagnen har medfgrt en holdningsaendring i forhold
til sikkerhedskultur (De 5 sejlrdd) hos malgruppen. Endelig indeholder evalueringen
erfaringsopsamling fra kampagnens ambassadgrer, instruktgrer og samarbejdspartnere.

Denne rapport samler resultatet af arets to delundersggelser:

1. Resultater af observationsstudiet fra 2020 om brugen af redningsvest. Resultaterne
sammenlignes med resultaterne fra 2015, 2016, 2017, 2018 og 2019.

2. Resultater af survey-undersggelsen med ambassadgrer, instruktgrer og
butiksambassadgrer fra 2020 sammenlignet med resultaterne fra 2016, 2017, 2018
og 2019.

Ansvaret for resultater og konklusioner pahviler alene Als Research.

/ /v/ /

[ A AN AL

Jacob Als Thomsen
Adm. direktgr og chefkonsulent
Als Research
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2. BRUGEN AF VEST 2015-2020

Der er siden 2015 blevet gennemfgrt observationsstudier i 15 danske havne med det formal
at afdaekke, hvor stor en andel af sejlere og fiskere, der bzerer vest, nar de sejler ind og ud ad
havnene i Danmark. Narvaerende notat fremlagger resultaterne af dette ars
observationsstudie. Studierne laves i forbindelse med evalueringen af kampagnen SejlSikkert,
som Sgsportens Sikkerhedsrad og TrygFonden star bag.

Observationsstudierne er blevet udfgrt af lokale observatgrer, som der skal rettes en stor tak
til. De har pa egen hand eller sammen med deres klassekammerater, klubmedlemmer eller
foreningsfaeller bidraget med at indsamle over 33.000 observationer i Igbet af de seneste 6 ar,
hvor der er foretaget observationer. Observationsstudierne i de 15 havne udggr det st@rste og
mest systematiske studie af brugen af redningsvest i Danmark til dato. Dette har givet og giver
fortsat et indblik i de udfordringer og barrierer, der er i forhold til at gge brugen af vest.

De 15 havne blev udvalgt forud for baselinemalingen i september 2015 i samarbejde med
Sgsportens Sikkerhedsrad og er udvalgt med henblik pa at opna en spredning i geografi,
stgrrelse pa havnene, og om der primaert er tale om en fisker- eller sejlerhavn. De valgte havne
er gennemgaende for hele evalueringsperioden og er fglgende: Assens, Brgndby, Ebeltoft,
Faborg, Grena, Helsinggr, Horsens, Karrebaeksminde, Kerteminde, Kgge, Middelfart, Nibe,
Rudkgbing og Svanemgllen.

Observationerne i 2020 fandt sted fredag d. 28. august fra kl. 13:00-20:00 og sgndag d. 30.
august fra kl. 07:00-20:00. Der har veeret mindre andringer i tidspunkt og tidsrum for
observationerne i Igbet af arene, men alt i alt er det samlede datasaet meget solidt og
omfangsrigt og muligggér sammenligning pa tvaers af arene.

Als Research har staet for hvervningen af observatgrer, som alle inden observationsdagene
har modtaget vejledning i, hvordan de tilsendte observationsskemaer skulle udfyldes.
Indsamlingen af vejrmeldinger og den efterfglgende databehandling har Als Research staet for.

Observationerne er baseret pa observatgrernes visuelle registreringer pa observationsdagene
og dermed deres umiddelbare vurderinger af de observerede personers alder, kgn osv. De
observerede personer pa havet registreres kun som barende redningsvest, hvis denne er
umiddelbart synlig for observatgrerne. Veste kan bade veaere traditionelle redningsveste,
svgmmeveste eller selvoppustelige veste. Alle fritidsfartgjer, som sejlede ind og ud af de 15
havne pa de pageldende observationstidspunkter er blevet registreret. Dette indebaerer bade
danske og udenlandske fartgjer.
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2.1. Hovedkonklusioner

Observationsstudiet i 2020 viser, at 47 % af de observerede personer bar redningsvest.
Andelen var i 2019 pa 52 %. Dette er et fald i brugen af vest fra 2019 til 2020.

50 % af de observerede kvinder bar vest i 2020, mens det samme gjorde sig geldende for 46
% af de observerede mand. Stgrstedelen af de observerede bgrn havde redningsvest pa (76
% af personerne under 16 ar) mens det for personerne pa 16-45 ar og +45 ar var hhv. 44 % og
46 %, der havde vest pa.

Fiskere har i tidligere ars malinger vaeret den gruppe af personer, hvor den mindste andel har
haft redningsvest pa, men i 2020 er deres brug af vest vaesentligt forbedret. | ar havde 45 % af
fiskerne vest pa, hvilket er pa niveau med sejlerne, hvor ogsa 45 % brugte vest. Andelen af
fiskere, der brugte vest i 2020, er den hgjeste der har veeret observeret i dette studie.

Ogsa andelen af roere, der bruger vest, er vaesentligt forbedret. Her havde 94 % vest pa i 2020,
hvilket er en stor stigning fra 2019, hvor 37 % havde vest pa.

Fordelt pa badtype er det personer pa vandscooter og jetski (68 %) samt personer pa surfboard
(83 %), der er bedst til at bruge redningsvest, men de udggr kun 1 % af de samlede
observationer. Den stgrste andel, der bruger redningsvest, blandt de gvrige badtyper er
personer i kajak, robad eller pram (62 %).

Igeni ar peger observationsstudiet pa, at der er en social pavirkning besaetningsmedlemmerne
imellem, som har betydning for brugen af redningsvest. | 84 % af badene med mere end ét
besaetningsmedlem bar enten alle eller ingen af personerne nemlig vest. Dette er det samme
niveau som i 2019 (85 %).

Med udgangspunkt i data fra alle observationsdage i 2015-2020 er der generelt set en
signifikant stgrre sandsynlighed for, at der baeres vest, nar der er mere nedbgr og nar
vindhastigheden er hgjere.

2.2. Hvem var pa havet?

Pa observationsdagene i 2020 blev der observeret 6016 personer i 2809 forskellige bade i de
15 havne. Dette er flere end i 2015, 2016 og 2019, hvor der blev observeret hhv. 4184 personer
i 1970 bade, 3254 personer i 1593 forskellige bade og 4562 personer i 2062 bade. Dog blev der
observeret flere i 2018, nemlig 6723 personer i 3186 forskellige bade.

Den travleste havn i 2020 var ligesom i 2015, 2017 og 2019 Svanemgllehavnen med 1227
observerede personer pa 500 forskellige bade. Den mindst travle havn i 2020 var
Karrebaeksminde med 76 observerede personer pa 31 forskellige bade.

| 2020 var der om sgndagen naesten seks gange sa mange observationer (5119), som om
fredagen (867), hvilket kan haeange sammen med, at tidsrummet for observationerne ligger fra
kl. 13.00-20.00 om fredagen, hvormed tidsrummet er noget kortere, end om sgndagen.
Desuden var vejret betydeligt mildere om sgndagen, hvilket sandsynligvis ogsa har haft en
indflydelse pa, hvor mange der sejlede.
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Aktivitetsniveauet i 2020 ligner det fra 2015, 2017, 2018 og 2019, mens aktivitetsniveauet i
2016 skiller sig ud, da aktiviteten her var mere ligeligt fordelt mellem dagene.

| 2020 var det travleste tidspunkt om fredagen fra kl. 17-19, og om sgndagen var det fra kl. 15-
17.12016, 2017, 2018 og 2019 var det travleste tidspunkt om fredagen fra kl. 17-20, mens det
i 2015 var fra kl. 15-17. Det travleste tidspunkt om sgndagen var fra kl. 15-17i 2017, kl. 11-13
i 2018 og 2016 og kl. 13-15i 2019 og 2015.

Figur 1 viser kgnsfordelingen blandt de observerede personer i perioden 2015-2020. | 2020 var
71 % af de observerede personer mand og 29 % kvinder. Andelen af maend og kvinder i 2020
ligger saledes mellem de tidligere ars kgnsfordeling.

Figur 1
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Figur 2 viser aldersfordelingen blandt personer pa havet i perioden 2015-2020. |1 2020 var 8 %
af de observerede personer under 16 ar, 45 % var mellem 16 og 45 ar, mens 47 % var over 45
ar. Igen i ar ligner aldersfordelingen i store treek den fra de tidligere ar. Dog er andelen af
personer over 45 ar faldet med 8 procentpoint siden 2019, mens andelen af 16-45-arige er
steget med 9 procentpoint.
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Figur 2

ALDERSFORDELING (2015-2020)
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Udover kgns- og aldersopdeling er de observerede personer ogsa blevet inddelt efter hvilken
badtype, de sejlede i, samt hvorvidt de vurderes at veere sejlere, fiskere eller roere.
Observatgrerne er instrueret i at notere en person som "fisker”, hvis vedkommende sejleri en
bad, hvor der er synligt fiskegrej om bord. Alle gvrige personer er noteret som sejlere, og i den
efterfglgende databehandling er sejlere i kajak, pram eller robad blevet kategoriseret som
roere. Som det fremgar af Figur 3 og 4 nedenfor, udggres langt stgrstedelen af observationerne
af sejlere og sejlbade. | 2018 blev der tilfgjet to vyderligere badtypekategorier:
vandscooter/jetski og surfboard. De to kategorier har tilsammen kun udgjort 1 % af
observationerne i 2020, 2019 og 2018. Overordnet set ligner fordelingen af fiskere, sejlere og
roere i 2020 fordelingen i alle tidligere ar.
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Figur 3

SEJLERE, ROERE OG FISKERE (2015-2020)
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Andelen af sejlbade i 2020 (45 %) er faldet med 10 procentpoint sammenlignet med 2019 (55
%). Dog er andelen af sejlbade ikke sendret markant i forhold til i 2017 og 2018, hvor sejlbade

begge ar udgjorde 46 % af de observerede bade.

Der blev omvendt observeret en stgrre andel af motorbade i 2020 (30 %) sammenlignet med
2019 (21 %). Andelen af observerede motorbade ligner dog andelen i 2017 (34 %) og 2018 (27
%). Fordelingen af badtyper i 2020 ligner saledes generelt fordelingen af badtyper i 2017 og

2018.
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Figur 4

BADTYPEFORDELING (2015-2020)
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Note: Bemeerk, at der i 2020 ikke summes til 100% men til 99%. Dette skyldes afrunding til hele tal.

Som det fremgar af nedenstaende Figur 5, sejler st@grstedelen af alle observerede personer
enten alene eller i en gruppe pa 2-4 personer. Vandscootere og jetski er den badtype, som
hyppigst forekommer med én person om bord (100 % - hvilket svarer til 31 observerede
personer), mens surfboards er den badtype, der naest-hyppigst forekommer med én person
(83 %). Omvendt er sejlbade (22 %) og motorbade (25 %) de typer, som mindst hyppigt
forekommer med én person ombord. Tendensen var omtrent den samme i
observationsstudierne fra 2015-2019.
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Figur 5
Antal personer i baden: Badtyper (2020)
Surfboard 83% 17%
Vandscooter / jetski 100%
Kajak/robad/pram 81% 16%

Kutter 42% 37%
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Motorbad 25% 70%

Jolle 45% 51%

M 1Person M 2-4Personer 5-31 Personer

Note: Bemeerk at der i 2020 ikke summes til 100 %, men til 101 %. Dette skyldes afrunding til hele tal.

2.3. Hvem havde vest pa?

47 % af de observerede personer bar redningsvest ved ind- eller udsejling i én af de 15
observationshavne pa observationsdagene i 2020. | 2019 var andelen 52 %, mens den i 2018
var 42 %. Andelen, der bruger vest i 2020, er sdledes stgrre end i 2018, men mindre end i 2019,
2016 og 2015.

Figur 6

BRUG AF REDNINGSVEST (2015-2020)
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Som vi 0gsa sa i de tidligere ars observationsstudier af brugen af vest i perioden 2015-2019,
findes der forskellige mgnstre i, hvem der bruger redningsvest. Disse mgnstre gar igen i arets
observationsstudie.

| relation til brugen af vest fordelt pa kgn i 2020 er der ikke en signifikant stgrre andel af de
observerede kvinder, som bruger redningsvest sammenlignet med mandene. 50 % af
kvinderne baerer redningsvest, og 46 % af mandene ggr det samme i 2020. Som det fremgar
af nedenstaende Figur 7, er der sket et lille fald i andelen af bade maend og kvinder, der baerer
vest i 2020 sammenlignet med 2019, hvor hhv. 55 % af kvinderne og 50 % af maendene bar
vest.

Figur 7

BRUG AF REDNINGSVEST (2015-2020): K@N
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Observationerne fra alle seks ar viser ligeledes en forskel mellem aldersgruppernes brug af
vest. Stgrstedelen af de observerede personer under 16 ar har redningsvest pa, mens det er
omkring 40-50 % af personerne over 16 ar, der har vest pa. Som Figur 8 nedenfor viser, bruger
76 % af de observerede personer under 16 ar vest i 2020 sammenlignet med hhv. 79 % i 2019,
75%i2018,76 %i2017,91 % i 2016 og 81 % i 2015.

| 2020 brugte 44 % af de 16-45-arige og 46 % af de observerede personer over 45 ar vest. Der
er saledes et generelt fald i brugen af vest i 2020 pa tvaers af aldersgrupper sammenlignet med
2019. For de 16-45-arige er der en signifikant forskel ved brug af vest i arene 2020 (44 %) og
2019 (50 %).
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Figur 8
BRUG AF REDNINGSVEST (2015-2020): ALDER
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Note: Bemeerk at der i 2020 ikke summes til 100% men til 101%. Dette skyldes afrunding til hele tal.

Der ses forskelle i brugen af vest blandt fiskere, sejlere og roere i hele perioden 2015-2020.
Figur 9 herunder viser, at 45 % af de observerede fiskere, 45 % af de observerede sejlere samt
94 % af de observerede roere bar vest i 2020. Dette er markant anderledes end i 2019, hvor
33 % af de observerede fiskere, 55 % sejlere og 37 % roere bar vest. For fiskerne i arene 2020
og 2019 er der saledes en signifikant stigning i brug af vest pa 12 procentpoint. For sejlere i
samme periode er der et signifikant fald i brug af vest pa 10 procentpoint, og for roere er der
en stigning med signifikans pa hele 57 procentpoint.

| hele perioden 2015-2020 er det generelt gruppen af roere, hvor den stgrste andel baerer vest.
Dette med undtagelse af 2019, hvor den stgrste andel af dem, som bar vest, var i gruppen af
sejlere (55 %). Roernes brug af redningsvest i 2020 (94 %) er vaesentligt forbedret i forhold til
arene 2019 (37 %) og 2018 (52 %).

| 2020 er andelen af fiskere, der bar vest ens med andelen af sejlere (45 % for bade fiskere og
sejlere). Dette adskiller sig fra samtlige tidligere observationer i perioden 2015-2019, hvor
fiskerne er den gruppe, hvor den mindste andel bzerer vest (hhv. 33% i 2019, 36% i 2018, 37%
12017, 29% i 2016 og 26% i 2015).
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Figur 9
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Personerne i de forskellige badtyper har ligeledes forskellig adfaerd i relation til brugen af vest,
og mgnsteret stemmer overens med brugen af vest blandt sejlere, fiskere og roere. Som Figur
10 nedenfor viser, er motorbade og kuttere fortsat de badtyper, hvor den mindste andel af
personerne bar vest i 2020. Her er det mindre end en tredjedel af personerne pa motorbade
og en fjerdedel af personerne pa kuttere, der havde vest pa. | 2019 og 2018 var det ogsa pa
motorbade og kuttere, at den mindste andel bar redningsvest (hhv. 28 % og 17 % i 2019 og 22
% og 17 % i 2018). Surfboards og vandscootere/jetski er de badtyper med den hgjeste andel af
vestbaerende personer i 2020. Det skal her tilfgjes, at andelen af de observerede personer pa
surfboards og vandscootere/jetski udger hhv. 19 og 21 personer i alt. Som Figur 10 viser, er
andelen af personer pa surfboards, der bruger vest, hgjere end samtlige andre badtyper. For
denne kategori er andelen af personer, der brugte vest, 83 % i 2020.

Disse badtyper har ikke vaeret registreret i arene 2015-2017, hvor de indgik i samme kategori
som kajakker, robade og pramme.
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Figur 10
Brug af redningsvest: Badtype (2020)
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2.4. Faktorer med betydning for brugen af vest

Observationsstudiet har i perioden 2015-2020 peget pa, at social pavirkning
besaetningsmedlemmerne imellem har betydning for brugen af vest. | 84 % af badene i 2020
med mere end ét besatningsmedlem, bar enten alle eller ingen af personerne vest, og det er
saledes kun i 16 % af badene med mere end ét besaetningsmedlem i 2020, hvor dele af
beszetningen havde vest pa.

Figur 11
Social pavirkning i brugen af vest i 2015-2020
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Singlehand-sejlads

Som Figur 12 viser, var der i 2020 en stgrre andel af de observerede personer, der havde vest
pa, nar de var alene pa baden (59 %), sammenlignet med, hvis der var flere
besaetningsmedlemmer ombord (44 %). Denne tendens har ogsa gjort sig geeldende ved
tidligere ars observationer fra 2015-2019.

Figur 12
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Bgrn i baden

Igen i ar stemmer observationerne overens med den udbredte antagelse om, at voksne er
mere tilbgjelige til at tage redningsvest pa, hvis der er bgrn ombord pa baden. Som vist i Figur
13 ses en markant forskel i andelen af personer, der har vest pa, nar der er bgrn ombord pa
baden, sammenlignet med, hvis der ikke er bgrn ombord. Samme tendens gjorde sig geeldende
i 2017, 2018 og 2019, og har veeret seerligt tydelig de seneste to ar i 2019 og 2020. Tendensen
kan dog ikke ses i observationerne fra 2015 og 2016, og resultaterne er saledes her ikke helt
entydige.

Figur 13
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Som det fremgar af Figur 14 nedenfor, er der ligeledes en tendens til, at der er stgrre
sandsynlighed for, at alle ombord barer vest, hvis der er bgrn om bord pa baden,
sammenlignet med, hvis der ikke er bgrn om bord.
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Figur 14
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Vejrmaessige forhold

De lokale vejrmaessige forhold i hver observationsby er blevet indsamlet af Als Research pa
observationsdagene. Vejrmeldingerne er blevet registreret kl. 11:30 og 16:00 om fredagen og
kl. 7:00, kl. 12:00 og kl. 17:00 om s@gndagen. Der er indhentet vejrmeldinger pa parametrene
nedbgr, vindstyrke og sigtbarhed. Vindhastigheden og nedbgren i de forskellige
observationsbyer er blevet indsamlet via dmi.dk’s byvejr i den pageeldende havneby.
Sigtbarhed er blevet indsamlet via dmi.dk’s farvandsudsigter.

Vejret i 2020 var overordnet set lidt mildere, end det var i 2015, 2016, 2018 og 2019, og lidt
mindre mildt end i 2017. Figur 15, 16 og 17 herunder illustrerer vejrforholdene pa tvaers af
arene 2015-2020. | 2020 var sigtbarheden god begge dage i hele tidsrummet, vindstyrken var
svag i 74 % af tiden, let 22 % af tiden, jeevn 3 % af tiden. | 93 % af tiden faldt der ikke nedbgr,
og der kom 0,1-0,3 mm nedbgr per time 5 % af tiden samt 1-3 mm nedbgr per time 2 % af
tiden. Nedbgrstallene i 2020 minder dermed meget om det niveau, de 13 pa i 2019. Vindstyrken
i 2020 minder om vindstyrken i 2018.
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Figur 15
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Figur 16
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Figur 17
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Vejrforhold og brugen af vest

| det fglgende er sammenhangen mellem vejrforhold pa observationsdagene og brugen af
redningsvest undersggt i form af tre bivariate analyser mellem hhv. nedbgr og vind samt
brugen af vest i Ipbet af hele observationsperioden 2015-2020. Der er desuden indsamlet data
om sigtbarheden pa observationsdagene i 2015-2020, men der har her ikke vaeret tilstraekkelig
variation i sigtbarheden de pagaldende dage til at kunne fastslad betydningen af denne for
brugen af vest.

Figur 18 nedenfor illustrerer, hvor stor en andel af de observerede personer, som har
redningsvest pa, fordelt pa nedbgrsmaengden i Igbet af evalueringsperioden 2015-2020.
Sammenhangen er ikke helt entydig pa tveers af alle nedbgrsmaengderne.

Ser man overordnet pa alle observationsarene, er der imidlertid generelt en signifikant stgrre
sandsynlighed for, at den observerede person bruger vest, nar der er mere nedbgr. Hvis der
kun tages udgangspunkt i brug af veste i ar 2020, er der en signifikant st@rre sandsynlighed for,
at den observerede person bruger vest, nar der er nedbgr.
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Figur 18
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Figur 19 viser, at der i 2020 er en tendens til, at en stgrre andel af de observerede personer
har redningsvest pa, nar vindstyrken er kraftigere.

Figur 19

BRUG AF VEST (2020): VINDHASTIGHED
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Ser man overordnet pa alle observationerne fra hele perioden 2015-2020, er der generelt en
signifikant st@grre sandsynlighed for, at en person har redningsvest pa, nar vindhastigheden er
hgjere.
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Leegges observationer fra 2015-2020 sammen, ses der sdledes en signifikant stgrre
sandsynlighed for, at de observerede personer bzrer vest jo mere nedbgr og jo kraftigere
vindstyrke, der er. Sammenhangen kan dog ikke pavises inden for de enkelte ar, hvilket kan
skyldes fa variationer i vejrforholdene ved hvert ar.

Ser vi pa vejret pa de pageldende observationsdage, er vejret i 2020 (hvor 47 % bar vest)
generelt lidt mildere end vejret i 2015 (hvor 55 % bar vest) og 2016 (hvor 54 % bar vest) i
relation til nedbgr, sigtbarhed og vindhastighed. | 2019 (hvor 52 % bar vest) var
vindhastigheden generelt lidt hgjere pa observationsdagene end i 2020, mens der i 2020 faldt
lidt mere nedbgr.

Vejret pa observationsdagene i 2017 (hvor 44 % bar vest) var lidt mildere, end vejret i 2020 i
relation til bade nedbgr, sigtbarhed og vindhastighed.

Der er saledes en tendens til, at vestetallene er lavere de ar, hvor vejret har veeret mildt pa
observationsdagene, hvilket peger p3a, at vejret har indflydelse pa, hvorvidt man baerer vest,
nar man sejler ud. Det er dog vigtigt at understrege, at dette ikke kan pavises statistisk i data
pa nuvaerende tidspunkt, da sammenhaengene ikke er signifikante for de enkelte ar, men kun,
nar data fra alle fem observationsar laegges sammen.
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Geografiske faktorer

P3 tveers af arene 2015-2020 synes geografi ikke umiddelbart at have betydning for brugen
af vest. | 2020 var den stgrste andel af de observerede personer, der brugte vest, i Region
Nordjylland, mens den mindste andel var i Region Syddanmark. | 2019 var det Region
Midtjylland, som var bedst, i 2018 var det Region Nordjylland, i 2017 var det Region
Midtjylland, i 2016 var det Region Sjzelland, og i 2015 var det Region Syddanmark.

Figur 20
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3. INTERN EVALUERING — AMBASSAD@RER, INSTRUKT@RER OG
SAMARBEJDSPARTNERE

Det andet element i evalueringen af SejlSikkert er en arlig spgrgeskemaundersggelse blandt
kampagnens aktgrer dvs. en intern evaluering af kampagnen. | 2020 er der derudover
foretaget kvalitative interviews.

Denne del af evalueringen foretages med henblik pa at opna viden om, hvordan det gar med
de forskellige aktgrers arbejde med at fremme sikkerheden til s@s, hvorledes de vurderer
kampagnens elementer og budskaber i praksis, og hvordan de ser, at SejlSikkert-indsatsen skal
udvikle sig fremover.

De aktgrer, som indgar i evalueringen, er SejlSikkert-ambassadgrerne, som b.la. har til opgave
at fremme kampagnens budskaber i de danske havne, og SejlSikkert-instruktgrerne, som via
kampagnen afholder sikkerhedsdemonstrationer, opleeg mv. i havnene. Derudover indgar
gvrige samarbejdspartnere herunder butiksambassadgrer, der eksponerer SejlSikkert-
kampagnemateriale i deres forretning, samt medlemmer af Sgsportens Sikkerhedsrad. Den
interne evaluering tager i 2020 udgangspunkt i bade kvalitativ og kvantitativ data. Den
kvantitative data er indsamlet gennem en elektronisk sp@grgeskemaundersggelse blandt
ambassadgrerne, instruktgrer og samarbejdspartnere i oktober 2020.
Spergeskemaundersggelsen er i vid udstraekning en gentagelse af tidligere gennemfgrte
elektroniske spgrgeskemaundersggelser, som blev gennemfgrt i 2016, 2017, 2018 og 2019
med henblik pa sammenligning pa tvaers af arene.

Spgrgeskemaet er igen i ar udsendt til deltagerne via mail samt i det interne Facebook-forum
for ambassadgrer og instruktgrer. Af de mere end 445 ambassadgrer, 26 instruktgrer og 66
butiksambassadgrer i SejlSikkert pa nuvaerende tidspunkt, har 144 gennemfgrt hele
spgrgeskemaet. Respondenterne fordeler sig pa 113 ambassadgrer, 17 instruktgrer, 8
butiksambassadgrer og 6 med en anden, men ikke specificeret, rolle. Spgrgeskemaet fremgar
af Bilag 1. For en samlet tabeloversigt over resultaterne af spgrgeskemaundersggelsen (inkl.
fritekstbesvarelser) henvises til Bilag 2.

Det kvalitative datagrundlag bestar af interviews med:

e 9 ambassadgrer (fordelt pa 2 gruppeinterviews og enkelte individuelle interview)
e 7instruktgrer

e 5 butiksambassadgrer

e 4 samarbejdspartnere fra Sgsportens Sikkerhedsrads forretningsudvalg

e Samarbejdspartner i TrygFonden

e SejlSikkert-sekretariatet
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Grundet situationen med covid-19 har det ikke veeret muligt at afholde fysiske interviews, og
interviewene er derfor foretaget over telefonen eller online. De planlagte gruppeinterviews
med ambassadgrer blev erstattet af 2 gruppemegder online samt enkelte telefoninterviews.

3.1 Aktivitetsniveau og motivation

Som vist i Figur 21 nedenfor, har omkring halvdelen (49 %) af ambassadgrerne svaret, at de
vurderer, at de i denne sason i nogen grad har veeret aktive som ambassadgrer. 11 % har
svaret, at de i hgj grad har vaeret aktive, 30 % har svaret, at de i lav grad har veeret aktive, og
1 % svarer, at de slet ikke har veeret aktive. Dette er generelt et lavere aktivitetsniveauet blandt
ambassadgrerne end i 2019, hvor 4 ud af 5 svarede, at de i nogen grad eller i hgj grad var
aktive som ambassadgrer, mens 20 % svarede, at de i lav grad var aktive.

Blandt instruktgrerne har over halvdelen (53 %) svaret, at de vurderer, at de i lav grad har
vaeret aktive som instruktgrer, mens 35 % har svaret i nogen grad, og 12 % har svaret | hgj
grad. Ingen af instruktgrerne har svaret slet ikke eller hverken eller (Se Figur 21).12019 svarede
alle instruktgrerne, at de enten i hgj grad eller i nogen grad vurderede, at de havde vaeret
aktive som instruktgrer, og der har altsa ogsa blandt instruktgrerne vaeret et lavere
aktivitetsniveau i 2020.

At aktivitetsniveauet blandt ambassadgrer og instruktgrer er faldet fra ar 2019 til 2020 skyldes
med al sandsynlighed, at deres indsats har vaeret ramt af situationen med covid-19, og mange
arrangementer pa havne og i klubber er blevet aflyst, hvilket seerligt instruktgrkorpset har
veeret ramt af. Bdde ambassadgrer og instruktgrer forklarer ogsa i interviewene, at de har
oplevet, at de ikke har kunne vaere aktive i 2020, som de plejer, pa grund af covid-19.



25 SejlSikkert — intern evaluering 2020 ALS RESEARCH

Figur 21
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For enkelte instruktgrer har situationen med covid-19 gjort, at de er blevet inspireret til at na
ud med SejlSikkert-budskabet pa nye mader. En instruktgr fortaeller eksempelvis, at han har
holdt oplaeg online for sejlklubber og medlemmer af forskellige Facebook-grupper. Flere
naevner dette som en god mulighed fremover, fordi man online kan nd mange mennesker med
et enkelt oplaeg. Nogle mener ogs3, at det kan vaere relevant at arbejde pa at have forskellige
oplaeg tilgaengelige online, sa det er muligt til enhver tid at se et oplaeg hjemmefra. Alle
adspurgte mener dog, at online-opleeg kun bgr eksistere som et supplement til de fysiske
oplaeg.

Ambassadgrernes motivation

| de kvalitative interviews er ambassadgrerne blevet spurgt, hvad der kan bidrage til, at de
fortsat er engagerede som ambassadgrer. Til det svarer flere, at det er motiverende at mgdes
med andre ambassadgrer til det arlige traef, og de aergrer sig over, at det var aflyst i 2020
grundet covid-19. Ambassadgrerne fremhaever, at mgderne er vigtige, fordi de giver dem
mulighed for at sparre med de andre ambassadgrer samt for at fa et indblik i sekretariatets
arbejde med SejlSikkert-projektet. Om det sidste siger en informant:

“Anerkendelse er jo godt. Og sd vedblive med at kommunikere — hvor er vi? Hvad sker der?
Hvor er kampagnen for naeste ar? Hvilke tanker gar | jer? Er der brug for input? Altsd
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involvering. Den kobling er sd vigtig, sa man ikke kun oplever: NG, det er fordr, nu skal vi noget.
Gdr kampagnen i hi henover vinteren, eller hvor er de henne? Ma vi vaere med pad sidelinjen,
eller hvor kan vi laese om det henne?” (Ambassadegr)

Og en anden siger:

“Jeg savner det med, at vi engang imellem kan vaere sammen og fé noget information om, hvad
der rgr sig, hvad de [sekretariatet] arbejder med osv.” (Ambassadgr)

Derudover naevner enkelte ambassadgrer, at de ogsa er interesserede i at fa opkvalificerende
oplaeg eller kurser om sikkerhed.

Generelt oplever de adspurgte ambassadgrer, at det er let for dem at opretholde motivationen
— 0gsa i en sason, hvor det ikke har veeret muligt at opretholde det samme aktivitetsniveau,
som i de tidligere saesoner. Dette skyldes, at de fortsat ser et behov for ambassadgrarbejdet,
og de gnsker af den grund at engagere sig i arbejdet med sikkerhed til s@s.

Det bgr naevnes, at de interviewede ambassadgrer er udvalgt til interviews i denne
undersggelse netop fordi de er aktive og engagerede som ambassadgrer og derfor formodedes
at have gjort sig tanker om indsatsen og mulighederne fremover, ligesom der med al
sandsynlighed er flere aktive ambassadgrer, der har besvaret spgrgeskemaet. Flere af de
interviewede aktgrer nzevner, at der er en del ambassadgrer, som de oplever er mindre
motiverede og aktive i deres ambassadgrarbejde i havnene.

3.2. Aktgrernes brug af materialer

Ambassadgrernes brug af kampagnematerialer

Ambassadgrerne er i spgrgeskemaundersggelsen blevet spurgt, hvordan de har brugt de
SejlSikkert-materialer, som de har faet tilsendt denne saeson. Nedenstaende Figur 22 viser
ambassadgrernes brug af materialer. Her fremgar det, at 8 % af ambassadgrerne endnu ikke
har brugt materialerne, hvilket stort set er pa niveau med 2019, hvor andelen var 6 %.

Ligesom i de foregdende ar, har flest ambassadgrer (77 %) svaret, at de har brugt materialerne
i et klublokale/pa havnen. Den naesthyppigste made at bruge materialerne pa er at g en runde
pa havnens broer med materialerne, hvilket 44 % har svaret, at de har gjort. Som illustreret i
nedenstaende Figur 22, er der sket et lille fald i andelen af ambassadgrer, der har svaret, at de
har brugt materialerne pa disse to mader. Derudover er der sket et fald i andelen af
ambassadgrer, der har brugt materialerne i forbindelse med en aktivitet pa havnen. Dette er
ikke overraskende, da mange aktiviteter pa havnene har veeret aflyst i ar pga. covid-19.
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Figur 22
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Note: Det har her vaeret muligt at vaelge mere end ét svar, hvormed procentsatserne summer til mere end 100 %.

Bade ambassadgrer og instruktgrer er i spgrgeskemaet blevet bedt om at vurdere maengden
af materialer opsat fysisk i deres lokale havn. Her svarer 70 %, at maengden af materialer i
deres havn er passende. 11 % har svaret, at der er for meget, mens 19 % har svaret, at der godt
kunne vaere mere (Se Bilag 2 Tabel B2.8).

| interviewene har ambassadgrerne generelt givet udtryk for, at de fgler sig velmodtaget som
SejlSikkert-ambassadgrer i deres lokale havne, og for de fleste er det let at fa lov at anbringe
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kampagnematerialerne pa havnen og i klubberne. Enkelte ambassadgrer giver dog udtryk for,
at de oplever udfordringer ift. at fa lov til at anbringe materialer i deres havne og klubber, og
de mener derfor, at der er plads til mere materiale i deres havne.

Enkelte ambassadgrer fortaller, at de har oplevet, at folk synes, der er for mange SejlSikkert-
materialer, og her er det generelt klistermaerkerne, de har faet negative reaktioner pa — dels
fordi de er placeret mange steder, og dels fordi de kan vaere svaere at fjerne igen.

Adspurgt, om respondenterne har forslag til nye materialer, kommer flere med bud i det dbne
tekstfelt i spgrgeskemaet samt i interviewene. Herunder er et mindre redigeret udpluk af
forslagene (se Bilag 2 Tabel B2.11 for en samlet liste over forslag):

e “Digitale skilte pa havnen. Naturligvis opsat i samarbejde med den lokale havn og
kommune.”

e  “Hvad er skipperansvar i overskriftform”

e “Forebyggelse af brand”

e “Flere standere til klubberne til uddeling eller laegges pa bade!”

e “Gerne kuglepenne eller caps til udlevering i butikken med budskabet”

Felgende forslag til nye SejlSikkert-materialer og fokusomrader er kommet op under
interviewene:

e Digitalt materiale til de sociale medier, som man opfordrer instruktgrer, ambassadgrer
og samarbejdspartnere til at dele.

e Digitalt materiale, der er let for butiksambassadgrerne at dele pa deres Facebookside
eller hjemmeside. Fx med teksten “Det er tid til at fa tjekket din redningsvest - ga ned
i din lokale grejbutik”.

e Materialer henvendt til de mange nysejlere, der er kommet til i ar 2020. Dette kunne
veere en enkel tjekliste til nysejlere over, hvad man skal ggre, fér man skal ud og sejle,
og som kan forstas, uden at man ngdvendigvis kender sejler-terminologien.

e Materialer med fokus pa, hvordan man sejler sikkert alene (”SejlSikkert alene”).

Instrukt@rernes brug af materialer

Hovedparten af de interviewede instruktgrer er tilfredse med de udleverede materialer. Flere
af instruktgrerne anvender materialet som grundlaeggende vidensbase til deres oplag, men
supplerer og skraeddersyer med yderligere materiale og viden, de selv udvikler og finder
relevant for pageeldende malgruppe. Eksempelvis naevner en instruktgr, at han altid tager sin
udleverede taske med, nar han skal holde foredrag, men tilfgjer udstyr til den alt efter, hvad
foredraget handler om.
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En del instruktgrer giver udtryk for, at PowerPoint-praesentationer ikke formidlingsmaessigt er
tilstraekkeligt, og derfor er taskerne med udstyr vigtig, ligesom det kan veere godt at have
materiale med, der kan uddeles ved oplaeggene, fx brochurer eller andet, folk kan have
liggende fysisk i deres bade.

En instruktgr ggr opmaerksom pa, at de forskellige PowerPoints kunne traenge til at blive
opdateret, idet der for eksempel ligger flere udgaver af den samme praesentation tilgaengelig.
En anden instruktgr foreslar, at man kunne lave mapper eller CD’er til forskellige typer af
oplaeg. Her kunne man samle relevant materiale under forskellige emner som eksempelvis
“Mand-over-bord-gvelse”.

Flere af instrukt@grerne naevner, at online formidling og digitalt materiale kan have potentiale,
fordi det dels kan na bredt ud og dels fremstar moderne og professionelt. En instruktgr har
eksempelvis erfaret, at folk reagerer positivt, nar de bliver introduceret til app’en. Flere
instruktgrer foreslar, at man laegger tid og ressourcer i at producere videoer om relevante
emner. Det understreges, at disse videoer kan vaere meget simple, men vil vaere gode som
cases til at vise situationer — eksempelvis hvor svaert det kan vaere at komme ombord pa en
bad, hvis man er faldet overbord. Andre naevner, at det kan vaere meget brugbart i
undervisningen at inddrage cases, og at der med fordel kan udarbejdes film, hvor folk fortzeller
om virkelige haendelser.

Derudover har de interviewede instruktgrer naevnt fglgende forslag til nye oplaeg:

e Forebyggelse af brand

e Skipperansvar ift. at sikre, at andre i besatningen kan sejle baden og agere i en
ngdsituation

o Fgrstehjeaelp til sgs - hvad er godt at have i sin fgrstehjalpskasse?

e  Oplaeg/workshops specifikt malrettet nye sejlere, hvor man eventuelt far en t-shirt
eller andet, der viser, at man har vaeret pa kursus i SejlSikkert (Fx med teksten ”Jeg
har vaeret pa kursus i SejlSikkert. Tak for det!”). Det foreslas, at man samarbejder
med badforhandlere og udlejere af bade om at na de nye sejlere.

3.3. Aktgrernes vurdering af SejlSikkert-kampagnen

7

“Budskaberne gar rent ind hos sejlerne, sGdan som jeg oplever det.
(Instruktgr)

Respondenterne har overordnet set et positivt indtryk af arets synlighedskampagne “Tak
Skipper!”. Som vist i Figur 23 nedenfor, har 84 % enten et godt eller et meget godt indtryk af
kampagnen. 14 % har svaret, at deres indtryk er hverken godt eller ddrligt, mens ingen har
svaret, at de har et ddrligt eller meget darligt indtryk af kampagnen. Dette er pa niveau med
2018-kampagnen “SejlSikkert — sa ses vi igen”, mens kampagnen fra 2019 “Hey Skipper — Ta’
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skipperansvar” blev vurderet lidt mere positivt (88 % havde et godt eller meget godt indtryk af
kampagnen).

Figur 23
HVORDAN ER DIT SAMLEDE INDTRYK AF
KAMPAGNEN "TAK SKIPPER!"? (2020 N=144)
MEGET DARLIGT HVERKEN GODT MEGET GODT KENDER VED IKKE
DARLIGT GODT ELLER IKKE/HUSKER

DARLIGT IKKE

Ogsa i interviewene giver informanterne generelt udtryk for, at de synes godt om arets
kampagne “Tak Skipper!”. Flere informanter leegger vaegt pa, at kampagnen er i gjenhgjde,
appellerer til folks ansvarlighed og fungerer som en god “reminder” i det fysiske miljg i
havnene. En informant siger:

”Den henvender sig til vores moral og den ansvarlighed, som man gerne skulle Igfte, nr man
er skipper pd en bad. At have den haengende pa strategisk vigtige steder, sa den er i gjenhgjde,
er mdden at ggre det pd. Og sa kan folk taenke over det. Forrige dr var den mere pdgdende,
hvor det handlede om, om skipper havde taget ansvar for sin besaetning med forskellige tekster.
Den her er meget mere simpel i sin udformning.” (Ambassadgr)

Og en anden siger:

“Den er god. Den har samme effekt, som hvis du kommer ind pé et omrade, hvor der er legende
barn. lkke en Igftet pegefinger, men et opmaerksomhedssignal.” (Ambassadgr)

Det fremhaeves desuden som noget positivt, at kampagnen i ar ligner kampagnerne fra 2018
og 2019, sa materialet er genkendeligt, men med nye elementer tilfgjet. En informant siger:

“De farver, der er blevet brugt, er rigtig gode. SG man ser det. Det er blevet lidt en logo-agtig
ting, taenker jeg, nGr man taenker pa SejlSikkert. Det er noget, man kan genkende” (Instruktgr)
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Som i vist i Figur 24 nedenfor, har 84 % svaret, at de kunne bruge budskaberne fra dette ars
kampagne “Tak Skipper!” overfor fiskere og sejlere. Kun 3 % har svaret, at de ikke har kunne
bruge budskaberne. Dette er pa niveau med kampagnen fra 2019 ”"Hey Skipper!
Ta’skipperansvar”, hvor 85 % svarede, at de kunne bruge budskaberne, og kampagnen fra 2018
"SejlSikkert — sa ses vi igen”, hvor 83 % svarede, at de kunne bruge budskaberne.

Figur 24

HAR DU KUNNE BRUGE BUDSKABERNE
FRA DETTE ARS SEJLSIKKERT-
KAMPAGNE FOR SEJLERE/FISKERE?
(2020 N=138)

84%

| 3%
4%
10%

— [ |
JA NEJ JEG KENDER IKKE VED IKKE
DETTE ARS

SEJLSIKKERT-
KAMPAGNE
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Udover de fysiske kampagnematerialer, har kampagnen i 2020 indeholdt en kampagnefilm,
som 70 % af respondenterne har svaret, at de har set.

Ser man pa aktgrernes vurdering af, hvorvidt budskaberne fra kampagnerne over arene har
veeret brugbare for dem, er de seneste tre kampagner blevet vurderet vaesentligt mere positivt
end de tidligere kampagner. Dette illustreres i nedenstaende Figur 25.

Figur 25
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UNDGA AT ENDE DEN USYNLIGE SEJLSIKKERT - SA HEY SKIPPER! TA' TAK SKIPPER!

SOM FISKEF@DE REDNINGSVEST SES VI IGEN SKIPPERANSVAR (2020) (N=144)
(2016) (N=152) (2017) (N=152) (2018) (N=152) (2019) (N=202)
Ved ikke m Kender ikke/husker ikke Meget godt
m Godt m Hverken godt eller darligt Darligt

m Meget darligt

Modtagelsen af arets kampagneelementer

Respondenterne i spgrgeskemaundersggelsen er blevet bedt om at vurdere, hvorvidt de har
oplevet en positiv modtagelse af forskellige kampagnematerialer blandt hhv. fritidssejlere og
fiskere.

Nedenstaende Figur 26 viser, at de materialer, som respondenterne oplever i hgjest grad har
faet en positiv modtagelse blandt fritidssejlerne, er Hey Skipper!-skiltene, som 76 % svarer
enten i hgj grad eller i nogen grad er blevet modtaget positivt samt plakater, hvor 67 % svarer
i hgj grad eller i nogen grad. Udsejlingsskiltene har 64 % enten i hgj grad eller i nogen grad
oplevet en positiv modtagelse pa, og det er desuden det materiale, som flest respondenter har
svaret i hgj grad har faet en positiv modtagelse.

Seerligt udsejlingsskiltene og Hey Skipper!-skiltene er ogsa i interviewene blevet fremhaevet
som de bedste materialer. Det skyldes ifglge informanterne bl.a., at materialerne er meget
synlige for alle og fungerer som en pamindelse. En informant siger:

"Det starter med synligheden, og det er jo, ndr du gdr ud pG molen, at du skal mindes om, at
du ikke har redningsvest med.” (Instruktgr)

Desuden fremhaver flere informanter, at de foretraekker materialer af god kvalitet, som
holder leenge og bliver ved med at se paene ud. Flere navner i den forbindelse, at
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klistermaerker giver negative reaktioner og bliver et irritationsmoment, fordi de saettes mange
steder, hvor det kan veere sveert at fa dem af igen, og hvor de med tiden bliver grimme. Der er
dog delte meninger om klistermaerkerne, og besvarelserne i spgrgeskemaet indikerer, at
klistermaerkerne generelt bliver taget godt imod.

De kampagnematerialer, hvor flest har svaret, at de enten slet ikke eller i lav grad er blevet
modtaget positivt blandt fritidssejlere er emaljeskilte (14 %) og standere til bade (13 %).
Herefter kommer flag (11 %), skipperkasketter (11 %) og flyerholdere med diverse flyers (11
%). For skipperkaskettens vedkommende er der dog 26 % der har svaret, at den i hgj grad er
blevet taget positivt imod blandt fritidssejlere, og den fremhaeves ogsa i nogle interviews som
veerende en god samtalestarter.

Emaljeskiltet er desuden det materiale, som flest svarer, at de ikke kender (26 %).

Figur 26
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OPLEVER DU, AT DER HAR VARET EN POSITIV MODTAGELSE AF
ARETS MATERIALER BLANDT FRITIDSSEJLERE? (2020 N=135)

AVl 7% 4%  15% 18% 24% 16% 16%
UDSEJLNINGSSKILT [HEAREVTA 20% 44% 7% | 11%
EMALJESKILT DA -1/ S PL 13% 14% 26% 21%
SKIPPERKASKET Bl BENED 16% 26% 13% 22%

STANDER TIL BAD 7% | 6% 16% 19% 19% 12% 21%

FLYERHOLDER MED DIVERSE

FLYERS 7% 4% 16% 36% 20% 6% 10%
PLAKATER 3%4% 12% 31% 36% 7% 8%
KLISTERMARKER [FP4L73 15% 33% 29% 5% | 10%
HEY SKIPPERI-SKILT NGB 37% 39% 4% 8%
FISKERSKILT %5% 16% 28% 30% 8% 10%
m Slet ikke m | lav grad m Hverken eller m | nogen grad
m | hgj grad m Kender ikke m Ved ikke/ikke relevant

Figur 27 nedenfor illustrerer respondenternes vurdering af modtagelsen af arets kampagne-
materialer blandt fiskerne. Ogsa blandt denne gruppe er det Hey Skipper!-skilte, der modtages
mest positivt. Her har 53 % svaret, at der enteni hgj grad eller i nogen grad har vaeret en positiv
modtagelse blandt fiskerne. 50 % har svaret, at de enten i hgj grad eller i nogen grad har
oplevet en positiv modtagelse af plakater og udsejlingsskilte. Ogsa her er udsejlingsskilte det
materiale, som flest respondenter svarer, at der i hgj grad har veeret en positiv modtagelse af
(34 %).

De materialer, som ifglge de fleste respondenter, enten slet ikke eller i lav grad har faet en
positiv modtagelse af fiskerne, er flyerholdere med diverse flyers (19 %) og fiskerskiltet (19 %).
Dog er der ogsa 49 %, der svarer, at fiskerskiltet enten i hgj grad eller i nogen grad har faet en
positiv modtagelse blandt fiskerne.
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Figur 27

OPLEVER DU, AT DER HAR VARET EN POSITIV MODTAGELSE AF
ARETS MATERIALER BLANDT FISKERE? (2020 N=135)
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Respondenterne oplever generelt i lavere grad, at fiskerne tager positivt imod kampagne-

materialerne, hvilket ogsa har veeret tilfaeldet i de tidligere spgrgeskemaundersggelser. Dette

kan skyldes, at der, som i de tidligere ars interne evalueringer, er en ulige fordeling af

fritidssejlere og fiskere i respondentgruppen, hvilket kan veere med til at forklare, at

respondenterne i lavere grad oplever at na fiskerne med deres aktiviteter. | undersggelsen i
2020 er 60 % af aktgrerne fritidssejlere, mens 19 % er fiskere.

Det er ogsa vaerd at bemaerke, at flere respondenter har gjort brug af svarmuligheden Ved

ikke/ikke relevant ved spgrgsmalene om fiskernes modtagelse af kampagnematerialerne,

hvilket muligvis kan vidne om, at materialerne findes mindre relevant for fiskere, at

respondenterne i mindre grad er i kontakt med fiskere, eller at fiskere i mindre grad befinder

sig pa havnen sammenlignet med sejlere.
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Butiksambassadgrernes vurdering af kampagnematerialerne

Butiksambassadgrerne er blevet spurgt i interviews, hvad de synes om arets kampagne-
materialer. Generelt er butikkerne glade for materialet, som de synes er godt. Nogle nzevner,
at de far mange materialer tilsendt, og at det kan vaere svaert for dem at finde tid til at szette
sigindiog bruge dem alle sammen. En enkelt foreslar, at man i stedet samler mere information
i én folder.

Nogle butikker navner, at szerligt folderen om VHF-kommunikation bliver taget godt imod af
kunderne, og at det primaert er dem, der bliver taget.

Aktgrernes vurdering af virkningen af SejlSikkert-elementerne og kommunikative greb

Informanterne i interviewene er blevet spurgt, hvilke kommunikative greb de mener er mest
virkningsfulde at anvende i kampagnematerialer, ndar man forsgger at forbedre sikkerheds-
kulturen til s@s.

Her naevner flere vigtigheden af, at kampagnen ikke bliver “en |gftet pegefinger”, men i stedet
er i pjenhgjde med modtageren og appellerer til vedkommendes egen moral og ansvarlighed
frem for at padutte noget. Dette vurderer mange, at arets kampagne er lykkedes med.

Informanterne mener generelt, at dette ars kampagne kommunikerer pa en god made til
modtageren:

“Den mere humoristiske tilgang, der er lagt ned over kampagnen de seneste dr er at foretraekke
frem for Igftede pegefingre. Der er et glimt i gjet og en direkte kommunikation, som man
oplever et henvendt til én, og det synes jeg er rigtig positivt.” (Radsmedlem)

De fleste informanter mener, at en humoristisk tilgang virker positivt i kampagnerne, men at
det ikke ma overtage sa meget, at det kan vaere sveert for modtageren at forstad budskabet.
Kampagnen “Den usynlige redningsvest” bliver af nogen fremhaevet som et eksempel p3, at
modtageren kunne have sveert ved at afkode budskabet. Dog fortzller andre, at den stadig
bruges som frase ude i havnene, nar nogen ikke har faet redningsvesten pa.

Flere informanter fremhaever de SejlSikkert-materialer, der gennem tiden har givet anledning
til dialog, herunder szerligt kompasrosen, som mange har haft gode oplevelser med, fordi folk
har vist interesse for den i forbindelse med, at den blev sat op. Ogsa flasken med fiskefgde
fremhaeves som et materiale, der satte gang i snakken — bade i en positiv og en negativ
forstand, da enkelte oplevede, at den ikke faldt i god jord, fordi den blev opfattet som en
”skreemmekampagne”. Flere giver udtryk for, at materialer, der holder en dialog om sikkerhed
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i gang, har en positiv virkning. Nogle naevner i den forbindelse, at skipperkasketten ogsa har
veeret medvirkende til dette, og at man kunne udvide med t-shirts.

Som tidligere naevnt foreslar flere informanter, at man ggr brug af realistiske cases i film, som
viser, hvordan en situation kan ga galt. Der laegges samtidig vaegt p3, at en kampagne ikke bgr
have karakter af en “skreemmekampagne”, og at det kan vaere en svaer balance.

Endelig er informanterne blevet spurgt, hvilke elementer i SejlSikkert, som de tror, er de mest
virksomme ift. at fremme sikkerhedskulturen til s@gs. Her svarer en stor del af informanterne,
at det er kombinationen mellem dialogen lokalt i havnene, instruktgrernes arbejde med oplaeg
samt synlighedskampagnen, der til sammen virker godt. Det fremhaeves mange gange, at det
betyder meget, at der er folk til stede i havnene, som er gode forbilleder, og som taler med
folk om sikkerhed til s@s.

"Den buket af indsatser, SejlSikkert har — fra det digitale til det fysiske
materiale, det én-til-én personlige, den viden, der er genereret,
vesteopteellingen, der dokumenterer, hvordan tingene rykker sig — jeg
synes ikke, det kan ggres meget bedre.” (TrygFonden)
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3.4. Samarbejde mellem aktgrer

Figur 28 nedenfor viser i hvilket omfang, ambassadg@rerne og instruktgrerne har svaret, at de
har samarbejdet med andre aktgrer i denne saeson.

Figur 28

HAR DU SAMARBEJDET MED NOGLE AF
FOLGENDE AKT@ORER | DENNE SASON?
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Note: Det har her vaeret muligt at vaelge mere end ét svar, hvormed procentsatserne summer til mere end 100 %)

De aktgrer, som ambassadgrerne i flest tilfeelde har samarbejdet med i denne sason, er de
lokale klubformaend (50 %) og havnefogederne (44 %). Der er sket et fald i andelen af
ambassadgrer, der har samarbejdet med disse aktgrer, siden 2019 hvor andelen var hhv. 53 %
0g 57 %.

19 % af ambassadgrerne svarer, at de har samarbejdet med instruktgrer. Dette er et lille fald
fra 2019, hvor omkring 24 % svarede det samme. 15 % af ambassadgrerne svarer, at de har
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samarbejdet med andre ambassadgrer i denne saeson, hvilket ogsa er lidt feerre end i 2019,
hvor 18 % svarede det samme.

Stgrstedelen af de ambassadgrer, der har samarbejdet med andre ambassadgrer, svarer, at
det enten i hgj grad (47 %) eller i nogen grad (29 %) var en succes. 18 % har svaret hverken
eller, mens 6 % har svaret i lav grad. Ingen har svaret slet ikke. Der er saledes flere i 2020, der
har svaret, at det / hgj grad har vaeret en succes, end i 2019, hvor 28 % svarede det samme,
mens faerre i 2020 har svaret, at det i nogen grad var en succes, hvilket 56 % svarede i 2019.
Det bgr her bemaerkes, at der er tale om fa besvarelser, og derfor er disse andele behaeftet
med usikkerhed.

26 % af ambassadgrerne har svaret, at de ikke har samarbejdet med andre aktgrer i denne
saeson, hvilket er en stigning fra 15 % i ar 2019.

Instruktgrerne har, ligesom i de tidligere undersggelser, i hgjere grad samarbejdet med andre
aktgrer, end det er tilfeeldet for ambassadgrerne. | 2020 er der 1 instruktgr, der ikke har
samarbejdet med andre aktgrer. | 2019 havde alle instruktgrer samarbejdet med andre
aktgrer. 10 ud af de 17 instruktgrer har samarbejdet med klubformaend, og 10 har samarbejdet
med sejlskoleledere (svarende til 59 %). Her er der sket et lille fald siden 2019, hvor hhv. 78 %
og 71 % havde samarbejdet med klubformaend og sejlskoleledere. 11 har samarbejdet med
havnefogeder (svarende til 65 %), hvilket er en lille forbedring siden 2019, hvor 57 % havde
samarbejdet med havnefogeder.

Kun 3 ud af de 17 instruktgrer har denne saeson samarbejdet med andre instruktgrer (svarende
til 18 %), hvilket er faerre end 2019, hvor 57 % havde samarbejdet med andre instruktgrer. Det
er ligeledes kun 4 af instruktgrerne, der har svaret, at de denne saeson har samarbejdet med
ambassadgrer (svarende til 24 %). | ar 2019 var det 57 %, der svarede det samme, og der er
saledes ogsa her sket et lille fald. Baseret pa de forholdsvis fa besvarelser fra instruktgrer, er
det dog ikke muligt at sl fast, om samarbejdet mellem instruktgrer og ambassadgrer er
forandret.

Det fald, der generelt ses i andelen af bade ambassadgrer og instruktgrer, der har samarbejdet
med andre aktgrer i denne szeson, skyldes sandsynligvis, at mange af instruktgrernes
aktiviteter har vaeret aflyst pa grund af covid-19.

Adspurgt i interviewene, hvorvidt instruktgrerne har samarbejdet med andre instruktgrer,
svarer flere, at de ikke finder det relevant, da det oftest fungerer fint at veere alene ude og
holde oplaeg eller demonstrationer. Enkelte fortzller, at de har kontakt med andre
instruktgrer, hvis de skal koordinere, hvem der tager et bestemt oplaeg, og nogle naevner ogsa,
at det kan vaere relevant at samarbejde med andre instruktgrer ved mand-over-bord-gvelser.

Adspurgt, hvordan ambassadgrerne oplever at vaere en del af en lokalgruppe, svarer de
generelt, at de ikke kender til eksistensen af disse lokalgrupper. Dog giver flere udtryk for, at
der mangler en form for “brobygning” mellem instruktgrer og ambassadgrer lokalt. En
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instruktgr foreslar, at sekretariatet opfordrer og hjalper de enkelte instruktgrer med at
arrangere et mgde, hvor ambassadgrer fra lokalomradet deltager, og der kan blive etableret
kontakt. Ved disse mgder kan instruktgren saledes fortalle om, hvad han/hun kan tilbyde, og
ambassadgrerne kan sparre om indsatsen i deres lokalomrade.

Samarbejde med grejbutikkerne

3 ud af de 8 butiksambassadgrer, der har deltaget i undersggelsen, svarer, at de ikke har
samarbejdet med nogen af de nzevnte aktgrer denne saeson. 2 butiksambassadgrer har
samarbejdet med SejlSikkert-ambassadgrer, 1 har samarbejdet med en SejlSikkert-instruktgr,
3 har samarbejdet med havnefogeder, 1 med sejlskoleledere og 3 med klubformaend. Det er
omtrent samme niveau som i 2019 med undtagelse af, at faerre i ar har samarbejdet med
instruktgrer.

Enkelte butikker har den seneste saeson haft besgg af en instruktgr, men de fleste har aflyst
denne slags aktiviteter pga. covid-19. Butiksambassadgrerne giver dog generelt udtryk for, at
de gerne vil bestille et oplaeg fra en SejlSikkert-ambassadgr, nar situationen sendrer sig, og at
det er et godt tilbud.

En af butiksambassadg@rerne, der har haft besgg af en instruktgr, forteeller, at han oplevede
mersalg pa baggrund af oplaegget, mens andre ikke har kunne se det i deres salg.

De interviewede grejbutikker er i hgj grad positivt indstillet overfor SejlSikkert-indsatsen og vil
gerne formidle den i deres butikker, men generelt har de svaert ved at finde tid til at szette
materialerne op. Derfor har nogle butiksambassadgrer foreslaet, at en instruktgr eller
ambassadgr fra SejlSikkert tager ud til butikkerne og hjeelper med at fa sat materialerne op. En
instruktgr foreslar det samme og tilfgjer, at man eventuelt besgger butikkerne flere gange over
en saeson og s@rger for, at materialet er fremme og eventuelt minder butikkerne om at bruge
det.

Enkelte af de interviewede butiksambassadgrer er blevet undervist i Butiksambassadgr 2.0.,
hvor en instruktgr har besggt dem og undervist dem i, hvordan de kan bruge SejlSikkert som
et argument for mersalg af sikkerhedsudstyr. En af de butikker, der har haft bespg af
instruktgren, beskriver undervisningen som relevant. De synes ikke, at undervisningen bidrog
med helt ny viden for dem, men at det var godt at fa viden genopfrisket og fa et skeerpet fokus
pa sikkerhed. En anden butik beskriver undervisningen som mindre relevant, da de ikke
oplevede at fa ny viden.

Kommunikation med og fra SejlSikkert-sekretariatet
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Ambassadgrerne og instruktgrerne giver i de kvalitative interviews generelt udtryk for, at de
finder informationsstremmen fra SejlSikkert-sekretariatet tilpas. Dette stemmer overens med
sidste ars spgrgeskemabesvarelser, hvor 92 % af ambassadgrerne svarede, at de fandt
informationsstremmen fra sekretariatet tilpas.

Nogle navner dog, at de synes, kommunikationsniveauet fra sekretariatets side er faldet en
smule i tiden med covid-19, men dette udvises der forstaelse for. Her naevnes det bl.a. at man
har gnsket en status pa projektet, og hvordan covid-19 har pavirket det.

Nogle giver desuden udtryk for, at de meget gerne modtager mere information fra
sekretariatet om, hvad de aktuelt arbejder med, og det foreslas ogsa, at sekretariatet sender
nyheder ud, nar der sker ulykker til sgs.

Informanterne svarer generelt, at de er tilfredse med samarbejdet med sekretariatet, da det
er nemt at komme i kontakt med dem, og de fgler sig mgdt og hgrt, nar de har kontaktet
sekretariatet med udfordringer, idéer eller forespgrgsler.

Samarbejde med medlemmer af Sgsportens Sikkerhedsrad

Alle de interviewede medlemmer af S@sportens Sikkerhedsrad er positive omkring SejlSikkert-
indsatsen og det, man har opnaet med den.

“SejlSikkert-indsatsen er jo seerdeles vigtig. SG laenge der er mere end én, der drukner eller
kommer alvorligt til skade til s@s, sa skal der opretholdes en hgj indsats. Og den koordinerede
indsats, der er eksisterer via SejlSikkert, er i min optik det bedste bud, vi kan komme op med,
hvor vi gar frivillighedens vej.” (Radsmedlem)

Der er blevet spurgt til, hvordan der i endnu hgjere grad kan skabes syngergi mellem
medlemsorganisationerne og SejlSikkert-indsatsen. Til dette foreslar radsmedlem for Dansk
Amatgrfiskerforening, at man i hgjere grad kan invitere SejlSikkert-instruktgrer til at holde
oplaeg i deres lokalforeninger og pa den made na ud til medlemmerne.

Alle medlemsorganisationerne bruger deres egne kanaler pa sociale og trykte medier
(herunder magasinet Tursejleren), hjemmesider og nyhedsbreve til at saette fokus pa
sikkerheden, og der gives udtryk for, at man i hgjere grad kan bruge disse kanaler til at dele
SejlSikkert-materiale og andet, der kan st@tte op om missionen om en bedre sikkerhedskultur
til sgs.

Dansk Sejlunion sender bade duelighedsbeviser og speedbadsbevis med posten, og her sender
de gerne (fortsat) SejlSikkert-materialer med, saledes at alle nye sejlere, der har taget
duelighedsbevis eller speedbadsbevis, bliver informeret om sikkerhed til sgs. Desuden giver
radsmedlemmet udtryk for, at Dansk Sejlunion gerne i samarbejde vil se pa, hvordan man kan
hgjne opmaerksomheden omkring sikkerhed til sgs i deres sejlerskoleundervisning. De arbejder
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ogsa pa en sikkerhedsmanual for kapsejladsafvikling med et bredt fokus pa sikkerhed, hvor der
kunne inddrages SejlSikkert-materiale.

Endelig er radsmedlemmerne positivt indstillede omkring at vaere en del af udviklingen af
SejlSikkert-indsatsen sammen med sekretariatet.

3.5. Sikkerhedskultur i klubberne

Dette ars interne evaluering har seerligt fokus pa to omrader, som SejlSikkert vil arbejde
malrettet med fremover. Det ene er et gget fokus pa sikkerhedskulturen i klubberne.
Informanterne mener generelt, at dette er et relevant fokusomrade, fordi det i hgj grad er
klubberne, der skaber kulturen lokalt.

”Det er den vej, man skal. Man skal have fat i sejlklubberne.” (Instruktgr)

Instruktgrer og ambassadgrer er blevet spurgt i spgrgeskemaet, i hvor hgj grad de oplever, at
klubben i deres lokalomrade tager ansvar for sikkerheden. Nedenstaende Figur 29 viser, at
stgrstedelen enten i hgj grad (31 %) eller i nogen grad (48 %) oplever, at klubben tager ansvar
for sikkerheden.

Figur 29

| HYOR H@J GRAD OPLEVER DU, AT KLUBBEN I DIT
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Bade i interviews og i sp@rgeskemaundersggelsen er respondenterne blevet spurgt til, hvilke
konkrete initiativer, deres lokale klub har taget for at hgjne sikkerheden. | interviewene
navner mange, at klubberne kraever, at man har redningsvest pa til kapsejlads, og nogle



44

SejlSikkert — intern evaluering 2020 ALS RESEARCH

fortzeller, at klubberne arrangerer et arligt tjek af redningsveste og oplaeg fra SejlSikkert-
instruktgrer. Flere fremhaever desuden, at sejlerskolerne har fokus pa sikkerhed. Der er ingen,
der kan berette om fzelles retningslinjer angaende sikkerhed for klubbens medlemmer, og der
er enkelte, der slet ikke mener, deres klub tager ansvar for sikkerheden.

| spgrgeskemaet er der bl.a. kommet fglgende svar pa spgrgsmalet om, hvilke konkrete
initiativer, de lokale klubber tager, for at hgjne sikkerheden (se Bilag 2 Tabel B2.20 for den
fulde liste over besvarelser):

e ”Dialog pa baggrund af foredrag fra sejlsikkert instruktgrer”

e ”"Dels gennem flere sejlsikkert arrangementer med fokus pa enkelte temaaftener og
brush up aftener, plakater i klubhus og pa havnen”

e "Standerhejsning og kurser”

e "QOpsat modtaget materiale i klubhus”

Flere instruktgrer pointerer, at det ikke er alle sejlklubberne, der kender til SejlSikkert-
indsatsen og muligheden for at fa besgg af en instruktgr, og at man derfor bgr arbejde med at
gore dem opmaerksom pa den mulighed. Mange naevner i den forbindelse, at det er vigtigt, at
kontakten til klubberne er personlig med direkte kontakt til formanden, fordi szerligt de store
klubber skal pavirkes pa bestyrelsesniveau, sa de kan taenke SejlSikkert ind i deres Igbende
program for aret. Det foreslas bl.a., at man tager personlig kontakt til alle klubber, der endnu
ikke har haft besgg af en SejlSikkert-instruktgr og tilbyder dem et oplaeg.

Et andet forslag er, at opfordrer klubberne til at invitere alle nye sejlere, der ikke ngdvendigvis
er medlemmer af klubben, til et SejlSikkert-oplaeg. Dette vil ogsa vaere en mulighed for
klubberne til at fa nye medlemmer.

Bade interviewede radsmedlemmer, instruktgrer og ambassadgrer fremhaever sejlerskolerne
som et sted, hvor der i forvejen er en god sikkerhedskultur, og hvor man med fordel kunne
seette endnu mere ind med SejlSikkert, sa man sikrer sig, at alle nye sejlere bliver preesenteret
for det. Flere foreslar, at man taenker SejlSikkert ind i pensum i sejlerskolerne, og
radsmedlemmet fra Dansk Sejlunion giver udtryk for, at de gerne taenker sikkerhed ind i deres
undervisningsmaterialer.

3.6. Sikkerhedskultur blandt fritidsfiskere

Det andet omrade, der vil fa et stgrre fokus i SejlSikkert-indsatsen fremover, er sikkerheds-
kulturen blandt fritidsfiskere. Observationsstudierne i arene 2015-2019 viste, at fiskere
generelt var den gruppe, der i lavest grad gjorde brug af redningsvest, ligesom de i
holdningsundersggelsen i 2019 havde det laveste selvrapporterede brug af redningsvest.



45

SejlSikkert — intern evaluering 2020 ALS RESEARCH

For at fa viden om sikkerhedskulturen blandt fritidsfiskere, og hvordan det er muligt at aendre
den, er der foretaget interviews med ambassadgrer og instruktgrer, der enten selv er
fritidsfiskere eller ofte omgas fritidsfiskere, men udtalelser fra alle typer af aktgrer inddrages i
det fglgende.

Bade i interviewene og spgrgeskemaundersggelsen er respondenterne blevet spurgt, hvorfor
de tror, fritidsfiskere i mindre grad benytter redningsvest sammenlignet med fritidssejlere, og
hvad de tror, der skal til for at a&endre pa sikkerhedskulturen blandt fritidsfiskere.

Felgende er en raekke udvalgte besvarelser fra spgrgeskemaundersggelsen (Se Bilag 2 Tabel
B2.25 for den fulde liste over besvarelser):

e "Manglende erkendelse af alvoren af at sejle til sgs. Det er ikke "IN" at snakke
sikkerhed som fisker.”

o "Aldersbetinget, fritidsfiskere er generelt oppe i alderen”

e "Gammel vane, lidt forstokket indstilling, bekvemmelighed”

e "Det er min opfattelse at de ikke er organiserede og derfor ikke har meget
erfaringsudveksling og sikkerhed”

e "De er "autonome" og gor det de "plejer" at ggre. Dermed mindskes
opmarksomheden pa sikkerheden”

e “Gammel vane.”

e ""Jeg har sejlet i mange ar.", "Jeg kender havet", "Jeg kender min bad" Osv. Osv.”

o “En del bzerer ikke vest - men det er blevet bedre i Dansk Fritidsfiskerforbund hvor de
kollektivt er forsikret for 200.000, - kr. til de pargrende. Men kun hvis de i tilfaelde af
drukning har haft den pa”

"o

e "De foler sig mere "professionelle".

Ovenstaende forklaringer gar igen, nar interviewpersonerne er blevet bedt om at forholde sig
til, hvorfor de tror, at fritidsfiskerne generelt har vaeret darligere til at bruge redningsvest
sammenlignet med andre grupper.

Fritidsfiskerne bliver beskrevet som veerende svaere at pavirke, bl.a. fordi en stor del af dem
har fisket professionelt tidligere i deres liv og derfor har nogle faste vaner og rutiner ift. deres
fiskeri. En informant siger:

“De fleste fiskere, der er her, hvor jeg kommer fra, er gamle erhvervsfiskere, som er gaet ud af
fiskeriet, og som har k@bt sig en jolle. Der skal man virkelig vare sig med at ga ned og sige: Jeg
synes, det kunne vaere en god idé, hvis du tog redningsvest pd. Dem skal man ikke komme og
leere noget, det skal man vaere varsom med.” (Ambassadgr)

Flere af de interviewede aktgrer ggr opmaerksom p3, at en veesentlig forskel pa fritidsfiskerne
og fritidssejlerne er, at mange fritidsfiskere ikke engagerer sig i en klub eller en forening, og at
de ofte fisker alene. Nogle har et faellesskab med andre fritidsfiskere i deres lokalomrade, men
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er ikke organiseret i en klub eller forening. Af den grund er der en del af fritidsfiskerne, som
det ikke vil veere muligt at na via opleeg, demonstrationer eller andre arrangementer i klub-
eller foreningsregi. En informant siger:

“Fiskere engagerer sig ikke i en klub. Det er bare noget, de gdr og nulrer med nede pd havnen
og hygger sig, og sa tager de ud og fisker engang imellem.” (Ambassadgr)

Derfor vurderer flere informanter, at det i hgjere grad vil have en effekt, hvis man blandt
fritidsfiskerne finder ambassadgrer, der interesserer sig for sikkerhed og bruger redningsvest,
og som vil agere “det gode eksempel” overfor andre fritidsfiskere i omradet. Det bgr veere
nogen, der enten allerede er lokalt kendte og ikke kommer “udefra”, eller som har tid og lyst
til at besgge dem flere gange.

"Med fritidsfiskere er det eneste, der dur, og 90 % af arbejdet, at der er
nogle, der vil sikkerhed og ogsd vil veere med til at synliggagre det.”
(Ambassadgr)

Der er dog ogsa en del af fritidsfiskerne, der er organiseret i fritidsfiskerforeninger, og her
oplever informanterne i hgjere grad en kultur blandt fritidsfiskerne, hvor det over de seneste
ar er blevet mere almindeligt at have fokus pa sikkerheden og bruge redningsvest. Det skyldes
bl.a. at bestyrelsen i foreningen har italesat sikkerhed, og at der er nogle derfra, som gar forrest
og agerer gode eksempler. Efter deres udsagn er denne kultur begyndt med, at nogle enkelte
begyndte at italesaette det og drage fokus pa det.

“I vores lille jollehavn, har det sat rigtig mange ting i gang. De seneste tre Gr er antallet af
fritidsfiskere, der bruger redningsvest, steget meget, meget markant. De er ogsa blevet rigtig
gode til at fa deres veste kontrolleret og vedligeholdt.” (Ambassadgr)

Dette stemmer overens med tallene fra arets observationsstudie, hvor fiskerne for fgrste gang
nogensinde er pa niveau med de gvrige sejlere i deres brug af redningsvest. Det lader altsa til,
at der er findes omrader, hvor der er sket en stor forbedring i fiskernes brug af redningsvest,
mens der i andre stadig er meget plads til forbedring.

Informanterne, der har med disse fritidsfiskerforeninger at ggre, giver udtryk for, at de gerne
ser flere oplaeg fra SejlSikkert i foreningerne. Radsmedlemmet fra Danske Fritidsfiskere og
Dansk Amatgrfiskerforening ser ligeledes, at deres lokalforeninger i hgjere grad inviterer
SejlSikkert-instruktgrer til at holde oplaeg. Det foreslas desuden, at man uddanner instruktgrer,
der selv er fiskere, saledes at malgruppen oplever, at instruktgren kender til deres verden.
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Forslag til materialer og kommunikative greb

Det naevnes mange gange i interviewene, at det kan vaere en fordel at forsgge at appellere til
malgruppens fglelser i kampagnematerialer malrettet fritidsfiskere. Det foreslas flere gange,
at man skal appellere til, at de tager redningsvesten pa for deres families skyld, eller for at de
kan agere et godt eksempel overfor bgrn eller bgrnebgrn. Ligeledes ggr flere opmaerksom p3,
at man i nogle tilfeelde kun kan fa udbetalt en livsforsikring ved drukning, hvis man har haft
redningsvest pa, og at dette ogsa er et argument, der kan virke overfor denne malgruppe.

Flere informanter mener desuden, at man bedst nar gruppen ved at vise cases, som de kan se
sig selv i. Det foreslas, at man laver videoer, der viser en realistisk situation, hvor en fisker
seetter sit garn og falder overbord. Et andet forslag er videoer med fiskere, som har haft en
ubehagelig oplevelse til sgs og derfor er blevet mere opmaerksomme pa sikkerhed. Det
understreges, at det er vigtigt, at videoerne er realistiske, og at de medvirkende ligner
malgruppen, og det foreslas, at videoer som disse kan distribueres via Facebook.

En informant fremhaever SejlSikkerts arlige observation af brugen af redningsvest, som et
element, der er med til at skabe en god sikkerhedskultur blandt fritidsfiskerne i hans
lokalomrade. Han har oplevet, at observationerne har veeret med til at give dem ejerskab
overfor SejlSikkert-indsatsen, og at det har givet et positivt engagement, at foreningen har
skulle stille med et hold af observatgrer. Desuden har det givet et feelles fokus pa brugen af
redningsvest.

Respondenterne i spgrgeskemaet er blevet spurgt, hvordan de tror, man bedst kan hgjne
sikkerhedskulturen blandt fritidsfiskerne. Fglgende er et udvalg af besvarelserne (se Bilag 2
Tabel B2.24 og B2.27 for de fulde lister over besvarelser):

o "Fiskerne er meget rutinepraegede og gnsker en let tilgang til sikkerhedsudstyr. Kunne
der fabrikeres overalls med sikkerhed? Kunne der fabrikeres busseronne eller jakke
med sikkerhed?”

e “En holdningsaendring. Lad unge nye fiskere ga forrest. Tag kontakt til dem pa deres
uddannelsessteder”

e "Ved at hverve ambassadgrer i de lokale miljger, der selv er fiskere. Ligesindede - lytter
til ligesindede.”

e “Her i butikken kgrer vi pa deres fglelser over for familien. At de gerne vil have dem
hjem igen og deres bgrn ikke skal miste en far osv. Det giver dem noget at taenke over.”

Derudover er der fglgende forslag til konkrete materialer kommet op under interviewene:

e En selvsteendig app eller en udvidelse af SejlSikkert-app’en, som henvender sig til
fiskere. Fx et kort, hvor de kan tegne ind, hvor de lagt deres redskaber, eller hvor de
vil sejle hen naeste gang (dette ville ogsa skabe sikkerhed, fordi de kan komme mere
direkte ud og hente deres materialer).
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o Virtuelle klubhuse — lokale facebookgrupper, der er relateret til fiskeri i et givent
omrade, hvor man over tid kan samle malgruppen. Her kan bade fiskerne selv og
SejlSikkert dele indhold.

e Visitkort til ambassadg@rerne, som de kan skrive deres navn og telefonnummer pa samt
evt. information om app, hjemmeside eller facebookgruppe. Der er for meget
information pa en flyer, og det skal veere muligt at kunne fa fat i den ambassadgr, man
har talt med.

e Materialer som kan bruges i fiskeri som fx en fiskekrog eller en balje.

e Sikkerhedsudstyr som ikke er til gene under fiskeri, fx redningsvest der er indbygget i
waders eller anden beklaedning.
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4. OVERORDNEDE OVERVEJELSER OM SEJLSIKKERT-INDSATSEN
FRA 2015-2020

Det fglgende afsnit opsummerer evaluators overordnede vurdering af SejlSikkert-indsatsens
resultater fra indsatsens begyndelse i 2015 til 2020 samt evaluators anbefalinger til indsatsen
fremover.

SejlSikkert har gennem arene arbejdet med en femstrenget strategi til forandring af
sikkerhedsadfaerd til sgs blandt fiskere og sejlere. De har bidraget med personlig inspiration
med de arlige synlighedskampagner, digital massekommunikation, nudging i det fysiske
havnemiljs, konkret kompetence-opbygning med opleeg og demonstrationer fra
instruktgrerne samt en platform af viden om risikoadferd, brug af redningsvest og
kommunikationsgreb.

| 2019 naede SejlSikkert det gnskede antal ambassadgrer, butiksambassadgrer og instruk-
tgrer. Der er sadledes opbygget et stort og landsdaekkende korps af mennesker, der alle
arbejder pa at udbrede budskaberne fra SejlSikkert i deres lokalomrade.

Dette er bl.a. kommet til udtryk i mange af landets havnemiljger, hvor SejlSikkerts
kampagnematerialer er synlige. Her er der etableret en god kontakt til landets havnefogeder
og sejlklubber, som stgtter op om, at materialerne er synlige i deres fysiske havne-miljger. Det
store netveerk af engagerede aktgrer har givet SejlSikkert “license to operate” i mange af
landets havne, hvilket har betydet stor synlighed og en unik og direkte adgang til den
malgruppe af fiskere og sejlere, som gnskes naet. Dette har bl.a. betydet, at kendskabet til
SejlSikkert er steget markant over arene. Evaluator vurderer, at det opbyggede netvaerk er en
stor styrke for SejlSikkert, som giver en unik mulighed for at na bredt ud i malgruppen af fiskere
og sejlere i Danmark.

SejlSikkerts arlige synlighedskampagner har pa forskellig vis streebt efter at skabe en holdnings-
og adfaerdsaendring omkring sikkerhed blandt fiskere og sejlere. Over arene er kampagnerne
blevet modtaget overvejende positivt og har skabt stort kendskab til SejlSikkert. De seneste
tre ars kampagner er blevet modtaget saerligt positivt, og ambassadgrer og instruktgrer har i
h@j grad kunne bruge budskaberne om skipperansvar. Evaluator vurderer, at SejlSikkert
gennem arene har opbygget et stort seet af kompetencer og viden om, hvilke kommunikations-
greb, der har vaeret ngdvendige pa forskellige tidspunkter i indsatsen for at skabe synlighed
omkring SejlSikkert og appellere til malgruppen.

Det arligt tilbagevendende observationsstudie af brugen af vest har ikke kunne pavise en
generel positiv udvikling i brugen af redningsvest siden indsatsens begyndelse i 2015. Studiet
har dog bidraget med stor viden om, hvilke faktorer, der pavirker brugen af redningsvest.
Selvom der ikke er sket en stigning i den faktiske brug af redningsvest, viser holdnings- og
adfeerdsundersggelsen fra 2019 desuden, at der siden SejlSikkert-indsatsens begyndelse er
sket en stigning i antallet af respondenter, der svarer, at de altid bruger redningsvest. Dette
peger pa, at der er kommet en gget sikkerhedsbevidsthed blandt malgruppen.
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Bade arbejdet med synlighedskampagnerne, det arlige observationsstudie og den gentagne
holdnings- og adfaerdsundersggelse har desuden bidraget med et solidt videns-grundlag om
malgruppens sikkerhedsadfeerd til sgs og om kommunikationsgreb til pavirkning af sikkerheds-
adfaerd.

Endelig er det evaluators vurdering, at SejlSikkert gennem arene har opbygget en steerk
organisation med et velfungerede sekretariat. Man har udvist mod til at justere indsatsen og
afprgve nye retninger, og sekretariatet har sammen med projektets andre aktgrer Igbende
reflekteret over projektet og sat nye ambitioner. Man har set potentialerne i det videns-
grundlag, der er blevet udviklet i forbindelse med evalueringen, og reflekteret over, hvordan
det har kunne blive bragt spil ift. udvikling af nye materialer og budskaber i indsatsen.
Sekretariatet har Igbende revideret indsatsens retning og formaet at alliere sig med de rigtige
samarbejdspartnere pa de rigtige tidspunkter, bl.a. i forbindelse med udvikling af kampagner.

4.1. Anbefalinger

Med udgangspunkt i ovenstaende resultater, anbefaler evaluator SejlSikkert at ggre
felgende:

e Fortsette det store arbejde med at engagere og motivere ambassadgrer og
instruktgrer til at vaere aktive i SejlSikkert-indsatsen

e Forsat benytte den unikke adgang til malgruppen ved at veere synlige i de fysiske
havnemiljger

e Fortsat arbejde for at styrke samarbejdet og forankringen i Sejlklubberne

e Arbejde for at styrke samarbejdet med radsmedlemmerne i Sgsportens Sikker-hedsrad
og de regionale og lokale organisationer

e Fortseette det arlige vestetzellingsstudie, sa det store vidensgrundlag om fiskere og
sejleres brug af redningsvest holdes opdateret

e Arbejde med, hvordan man fremadrettet kan integrere den forebyggende indsats med
redningstjenestens indsats
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2020 SejlSikkert, ambassadgrer, instruktgrer og
samarbejdspartnere

Kaere ambassaderer, instruktorer og samarbejdspartnere i SejlSikkert

Dette spargeskema indeholder en reekke spagrgsmal om din oplevelse af SejlSikkert. Spargeskemaet er en del af en evaluering af
SejISikkert, som udfgres af Als Research.

Evalueringen ser naermere pa, om SejlSikkert medfgrer en sendring i holdninger til og adfeerd omkring sikkerhed til s@s blandt fiskere
og fritidssejlere. Derfor vil vi gerne spgrge ind til din vurdering af SejlSikkerts virkning samt dine erfaringer med at veere en del af
SejISikkert-indsatsen enten som ambassadaer, instrukter eller samarbejdspartner. Dine erfaringer er meget vigtige for, at Sgsportens
Sikkerhedsrad og TrygFonden kan foretage justeringer, der gar SejlSikkert-indsatsen endnu bedre.

Det tager ca. 10 minutter at udfylde spargeskemaet, og ved at deltage kan du veere med i lodtraekningen om én af de fem
SejlSikkert-redningsveste, der udloddes.

Din besvarelse behandles fortroligt i henhold til persondatalovgivningen. Efter lodtreekningen af redningsveste slettes alle email-
adresser fra besvarelserne, og data opbevares herefter i fuldt anonymiseret form. Undersggelsen afrapporteres i anonymiseret form,
og det vil ikke veere muligt at identificere dig i afrapporteringen.

Du begynder din besvarelse ved at klikke pa "Naeste” nederst i hgjre hjgrne.
Tusind tak for din deltagelse!

Med venlig hilsen

SejISikkert

Pa vegne af Sasportens Sikkerhedsrad og TrygFonden

SUSPORTENS
Ml SKKeRHEDSRAD TrygFonden

SEJL

Spergeskemaet indeholder 32 spgrgsmal.

Rolle i SejlSikkert

https://alsresearch.limequery.com/index .php/admin/printablesurvey/sa/index/surveyid/435289 1/21
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Er du... *

Veelg ét af falgende mulige svar:

Ambassadgr
Instrukter
Formidler af SejlSikkert via din forretning/virksomhed (Butiksambassadar)

Anden samarbejdspartner eks. medlem af Sgsportens Sikkerhedsrad

C OO0

Andet

Hvor laenge har du vaeret SejlSikkert ambassadgr? *

Svar kun pa dette spergsmal, hvis felgende betingelse(r) er opfyldt:
Svaret var 'Ambassadgr' ved spgrgsmal '1 [A1]' (Er du...)

Veelg ét af falgende mulige svar:

Siden 2015
Siden 2016
Siden 2017
Siden 2018
Siden 2019
Siden 2020

ONONONORNONG.

https://alsresearch.limequery.com/index .php/admin/printablesurvey/sa/index/surveyid/435289 2/21



28.10.2020 LimeService - Your online survey service - 2020 SejlSikkert, ambassadgrer, instruktgrer og samarbejdspartnere

Aktiviteter

| det falgende vil du blive stillet nogle spargsméal om dine erfaringer med at deltage i aktiviteter i SejlSikkert-regi.

I hvilken grad vurderer du, at du har vaeret aktiv som SejlSikkert ambassador
denne sason? *

Svar kun pa dette spergsmal, hvis felgende betingelse(r) er opfyldt:
Svaret var 'Ambassader' ved spgrgsmal '1 [A1]' (Er du...)

Veelg ét af fglgende mulige svar:

O Slet ikke
() Ilav grad
(0 Hverken eller
O nogen grad
O 1hej grad

Fx har uddelt materialer, deltaget i aktiviteter p& din havn/i din forening eller selv har afholdt aktiviteter med fokus pé
sikkerhedskultur, talt med fritidssejlere og fiskere om sikkerhedskultur etc.

I hvor hgj grad vurderer du, at du har vaeret aktiv som SejlSikkert instruktgr denne
sason? ¥

Svar kun pa dette spergsmal, hvis felgende betingelse(r) er opfyldt:
Svaret var 'Instrukter' ved spgrgsmal '1 [A1]' (Er du...)

Veelg ét af felgende mulige svar:

O Slet ikke
O llav grad
(O Hverken eller
(3 Inogen grad
O | hgj grad

https://alsresearch.limequery.com/index .php/admin/printablesurvey/sa/index/surveyid/435289 3/21
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Temakampagnen 2020

| det falgende vil du blive stillet en reekke spgrgsmal om dine oplevelser med og vurdering af SejiSikkert temakampagnen 2020.

Hvordan har du brugt materialerne, du har faet tilsendt i 3r? *

Svar kun pa dette spergsmal, hvis felgende betingelse(r) er opfyldt:
Svaret var 'Ambassadgr' ved spgrgsmal '1 [A1]' (Er du...)

Veelg én eller flere:

Jeg har brugt materialerne i et klublokale/pa havnen

Jeg har brugt materialer i forbindelse med en aktivitet pa havnen

Jeg har gaet en runde pa havnens broer og brugt materialer

Jeg har brugt materialet i forbindelse med indmeldelse i havnen/klubben

Jeg har brugt materialerne i forbindelse med undervisning (sejlerskole, duelighedsundervisning etc.)

Jeg har lagt webbannere ud pa klubbens hjemmeside (eller andre relevante hjemmesider)

Oooooon

Jeg har ikke brugt dem endnu

[ ] Andet:

https://alsresearch.limequery.com/index .php/admin/printablesurvey/sa/index/surveyid/435289 4/21
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Oplever du, at der har veeret en positiv modtagelse af drets materialer
blandt fiskere?

Materialerne nedenfor er en blanding af materialer, som automatisk er blevet
tilsendt ambassadgrerne og materialer, som man selv har skulle bestille.

Du bedes besvare sporgsmalet ud fra fiskeres modtagelse af materialerne.
Vaelg et svar for hvert materiale

*

Svar kun pa dette spergsmal, hvis felgende betingelse(r) er opfyldt:
Svaret var IKKE ved spgrgsmal '5 [sp3]' (Hvordan har du brugt materialerne, du har faet tilsendt i ar?) og Svaret var IKKE
ved spgrgsmal '1 [A1]' (Er du...)

Veelg ét svar for hvert udsagn:

I Ved
Slet I lav Hverken nogen | hgj Kender ikke/ikke
ikke grad eller grad grad ikke relevant
O O O O O O O
O O O O O O O
Hey Skipper!-skilt
Her wejlor vi sikdmrt
St | O O O O O O O

Klistermaerker

https://alsresearch.limequery.com/index .php/admin/printablesurvey/sa/index/surveyid/435289 5/21
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I Ved
Slet I lav Hverken nogen | hgj Kender ikke/ikke
ikke grad eller grad grad ikke relevant
O O O O O O O
O O O O O O O
Flyerholder med diverse flyers
O O O O O O O
Skipperkasket
O O O O O O O
Emaljeskilt
O O O O O O O
Udsejlingsskilt

https://alsresearch.limequery.com/index.php/admin/printablesurvey/sa/index/surveyid/435289 6/21
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I Ved
Slet I lav Hverken nogen | hgj Kender ikke/ikke
ikke grad eller grad grad ikke relevant
O O O O O O O

https://alsresearch.limequery.com/index .php/admin/printablesurvey/sa/index/surveyid/435289 7/21
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Oplever du, at der har veeret en positiv modtagelse af drets materialer
blandt fritidssejlere?

Materialerne nedenfor er en blanding af materialer, som automatisk er blevet
tilsendt ambassadgrerne og materialer, som man selv har skulle bestille.

Du bedes besvare sporgsmalet ud fra fritidssejleres modtagelse af materialerne.

Vaelg et svar for hvert materiale

*

Svar kun pa dette spergsmal, hvis felgende betingelse(r) er opfyldt:
Svaret var IKKE ved spargsmal '5 [sp3]' (Hvordan har du brugt materialerne, du har faet tilsendt i &r?) og Svaret var IKKE
ved spgrgsmal "1 [A1]' (Er du...)

Veelg ét svar for hvert udsagn:

I Slet
Slet I lav Hverken nogen | hgj Kender ikke/ikke
ikke grad eller grad grad ikke relevant
O O O O O O O
O O O O O O O
Hey Skipper!-skilt
Her sejler vi rikkert
Hersle bt O O O O O O O
. Her wejler vi sikkert

Klistermaerker
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I Slet
Slet I lav Hverken nogen | hgj Kender ikke/ikke
ikke grad eller grad grad ikke relevant
O O O O O O O
Plakater
O O O O O O O
Flyerholder med diverse flyers
O O O O O O O
Stander til bad
O O O O O O O
Skipperkasket
O O O O O O O
Emaljeskilt

https://alsresearch.limequery.com/index.php/admin/printablesurvey/sa/index/surveyid/435289 9/21
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I Slet
Slet I lav Hverken nogen | hgj Kender ikke/ikke
ikke grad eller grad grad ikke relevant
O @] O O @] @] O
Udsejlingsskilt
O O O O O O O

Hvordan vurderer du mangden af materialer opsat fysisk i din havn? *

Svar kun pa dette spargsmal, hvis falgende betingelse(r) er opfyldt:
Svaret var 'Ambassader’ eller 'Instrukter' ved spgrgsmal '1 [A1]' (Er du...)

Veelg ét af fglgende mulige svar:

(O Der kunne godt veere mere
(0 Dener passende

(O Derer for meget

Har du kunne bruge budskaberne fra dette ars SejlSikkert-kampagne for
sejlere/fiskere? *

Svar kun pa dette spergsmal, hvis felgende betingelse(r) er opfyldt:

Svaret var 'Ambassader’ eller 'Instrukter' eller 'Formidler af SejlSikkert via din forretning/virksomhed (Butiksambassadgr)' ved
spgrgsmal "1 [A1]' (Er du...)

Veelg ét af fglgende mulige svar:

O Ja

O Nej

(0 Jeg kender ikke dette ars SejlSikkert-kampagne
O Ved ikke

https://alsresearch.limequery.com/index .php/admin/printablesurvey/sa/index/surveyid/435289 10/21
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Har du set drets kampagnefilm?

Veelg ét af fglgende mulige svar:

O Ja
0 Nej

Hvis du har forslag til nogle nye materialer, sa skriv dem gerne her

Skriv dit svar her:

https://alsresearch.limequery.com/index .php/admin/printablesurvey/sa/index/surveyid/435289 11/21
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Samarbejdsflader

De falgende spgrgsmal handler om samarbejdsfladerne mellem dig og andre aktarer i SejlSikkert

Har du samarbejdet med nogle af falgende aktgrer i denne sa@son? *

Svar kun pa dette spagrgsmal, hvis felgende betingelse(r) er opfyldt:
Svaret var 'Ambassader' ved spgrgsmal '1 [A1]' (Er du...)

Veelg én eller flere:

Klubformand
Sejlskoleleder
Havnefoged
Instrukter

Andre ambassadgrer

ODoooon

Nej, jeg har ikke samarbejdet med nogle af aktgrerne

Fx arrangeret aktiviteter sammen andre eller talt med andre om gode ideer til aktiviteter om sikkerhed til sgs etc.

Oplever du, at det har vaeret en succes at samarbejde med andre ambassadgrer? *
Svar kun pa dette spargsmal, hvis falgende betingelse(r) er opfyldt:

Svaret var ved spgrgsmal '12 [sp9]' (Har du samarbejdet med nogle af falgende aktarer i denne saeson? ) og Svaret var
'Ambassader' ved spargsmal '1 [A1]' (Er du...)

Veelg ét af felgende mulige svar:

O Slet ikke
O llav grad
(O Hverken eller
(0 Inogen grad
O hgj grad

Fx arrangeret aktiviteter sammen andre ambassadgrer eller talt med andre ambassadgrer om gode ideer til aktiviteter etc.

https://alsresearch.limequery.com/index .php/admin/printablesurvey/sa/index/surveyid/435289 12/21
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Har du samarbejdet med nogle af fglgende aktgrer i denne sason?* *

Svar kun pa dette spargsmal, hvis falgende betingelse(r) er opfyldt:
Svaret var 'Instrukter' ved spgrgsmal '1 [A1]' (Er du...)

Veelg én eller flere:

Klubformand
Sejlskoleleder
Havnefoged
Ambassadgrer
Andre instruktarer
Butik

ODooooon

Nej, jeg har ikke samarbejdet med nogle af aktgrerne

Fx arrangeret aktiviteter sammen med andre eller talt med andre om gode ideer til aktiviteter om sikkerhed til sgs etc.

Har du samarbejdet med nogle af fglgende aktgrer i denne sa@son? *

Svar kun pa dette spargsmal, hvis falgende betingelse(r) er opfyldt:
Svaret var 'Formidler af SejlSikkert via din forretning/virksomhed (Butiksambassader)' ved spergsmal '1 [A1]' (Er du...)

Veelg én eller flere:

Klubformand
Sejlskoleleder
Havnefoged
Ambassadgrer

Instruktarer

OoOoOooo

Nej, jeg har ikke samarbejdet med nogle af aktgrerne

Fx arrangeret aktiviteter sammen andre eller talt med andre om gode ideer til aktiviteter om sikkerhed til sgs etc.

Hvis du har eventuelle idéer til forbedring af SejlSikkert-indsatsen, sa skriv dem
meget gerne her

Skriv dit svar her:

Skriv dit svar her:

https://alsresearch.limequery.com/index .php/admin/printablesurvey/sa/index/surveyid/435289 13/21
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Din vurdering af SejlSikkert-indsatsens virkning

De folgende spargsmal handler om, hvordan du vurderer virkningen af SejlSikkert-indsatsen.

Hvordan er dit samlede indtryk af kampagnen "Tak Skipper!"?

*

Veelg ét af fglgende mulige svar:

@]

Meget darligt

O Darligt

{2 Hverken godt eller darligt
O Godt

O Meget godt
(0 Kender ikke/husker ikke
O Ved ikke

Hvis du har eventuelle idéer til forbedring af SejlSikkert-indsatsen, sd skriv dem
meget gerne her

Skriv dit svar her:

https://alsresearch.limequery.com/index.php/admin/printablesurvey/sa/index/surveyid/435289 14/21
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SejlSikkerts fremtidige indsatsomrader: Sikkerhedskultur i
klubberne

Hos SejlSikkert vil vi fremover have endnu mere fokus pa at bidrage til at hgjne sikkerhedskulturen i klubberne. Derfor vil vi bede
dig svare pa nogle spgrgsmal om dette.

I hvor hgj grad oplever du, at klubben i dit lokalomrade tager ansvar for
sikkerheden? *

Svar kun pa dette spargsmal, hvis falgende betingelse(r) er opfyldt:
Svaret var 'Ambassader’ eller 'Instrukter' ved spgrgsmal '1 [A1]' (Er du...)

Veelg ét af fglgende mulige svar:

Slet ikke
I lav grad
Hverken eller

| nogen grad

CHONONON®.

| hgj grad

Skriv gerne konkrete initiativer, som klubben i dit lokalomrade har taget for at
hgjne sikkerheden:

Svar kun pa dette spergsmal, hvis felgende betingelse(r) er opfyldt:
Svaret var 'Ambassadgr’ eller 'Instrukter' ved spgrgsmal '1 [A1]' (Er du...)

Skriv dit svar her:
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Hvad er efter din mening vigtigt for at have en god sikkerhedskultur i klubberne?

Svar kun pa dette spargsmal, hvis falgende betingelse(r) er opfyldt:
Svaret var 'Ambassadear’ eller 'Instrukter' ved spgrgsmal '1 [A1]' (Er du...)

Skriv dit svar her:

Hvordan kan man som ambassadgr understgtte en god sikkerhedskultur i sin lokale
klub?

Svar kun pa dette spargsmal, hvis falgende betingelse(r) er opfyldt:
Svaret var 'Ambassader' ved spgrgsmal '1 [A1]' (Er du...)

Skriv dit svar her:

Hvordan kan vi i SejlSikkert understgtte en god sikkerhedskultur i klubberne?

Svar kun pa dette spargsmal, hvis falgende betingelse(r) er opfyldt:
Svaret var 'Ambassadear’ eller 'Instrukter' ved spgrgsmal '1 [A1]' (Er du...)

Skriv dit svar her:
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SejlSikkerts fremtidige indsatsomrader: Fiskere

Fremover vil vi ogsa gerne have et starre fokus pa, hvordan vi kan hgjne sikkerhedskulturen hos fiskerne. Derfor vil vi bede dig
svare pa nogle spgrgsmal om, hvordan du tror, vi bedst arbejder med sikkerhedskulturen hos denne gruppe.

Hvad mener du er vasentligt for at hgjne fiskernes sikkerhedskultur?

Skriv dit svar her:

Hvorfor tror du, at fiskere i mindre grad felger de 5 sejlrdd sammenlignet med
fritidssejlere?

Skriv dit svar her:

https://alsresearch.limequery.com/index .php/admin/printablesurvey/sa/index/surveyid/435289
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Hvordan taenker du, at man som ambassadgr saerligt kan hj=lpe fiskerne hen mod
en bedre sikkerhedskultur?

Svar kun pa dette spargsmal, hvis falgende betingelse(r) er opfyldt:
Svaret var 'Ambassader' ved spgrgsmal '1 [A1]' (Er du...)

Skriv dit svar her:

Hvordan kan vi i SejlSikkert hj=lpe fiskerne hen mod en bedre sikkerhedskultur?

Skriv dit svar her:
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Oplysninger om dig

Til sidst har vi nogle spargsmal til din baggrund.

Angiv venligst om du primaert er *

Veelg ét af fglgende mulige svar:

O Fritidssejler
(O Fisker

O Kajakroer
(O Surfer

() Andet

Angiv venligst om du er medlem af *

Veelg én eller flere:

L] Bestyrelsen pa din havn
] Menig medlem af sejler/fiskerforening
] Bestyrelsen i din sejler/fiskerforening

L] Ingen af delene

Angiv venligst dit kgn *

Veelg ét af felgende mulige svar:

() Kvinde
) Mand
() @nsker ikke at svare

Angiv venligst din alder *

Veelg ét af felgende mulige svar:

) Under 30 ar
(O 30-39 ar

(O 40-49 ar

(O 50-59 ar

(O 60 ar+
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Hvis du gnsker at deltage i lodtraekningen om én af de fem SejlSikkert-
redningsveste, der udloddes, skal du notere din email-adresse her:

Skriv dit svar her:

Datasikkerhed

Ved at opgive din email-adresse her, giver du Als Research tilladelse til fortroligt at behandle og opbevare din email-adresse
ifm. lodtreekningen om redningsveste. De tre vinderes email-adresse deles med SejlSikkert med henblik pa tildeling af
preemien. Herefter slettes alle email-adresser. Du har ret til, til en hver tid, at traekke dit samtykke tilbage, hvormed vi sletter
din email-adresse, og du udgar af lodtreekningen. @nsker du at tilbagetraekke dit samtykke kontakt: is@alsresearch.dk
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Bilag 2

Besvarelser af intern survey for
ambassadgrer, instruktgrer og
samarbejdspartnere 2020



B2.1. Er du... Antal Procent \
Ambassadgr 113 78

Instruktgr 17 12

Formidler af SejlSikkert via din forretning/virksomhed 8 6
(Butiksambassadgr)

Anden samarbejdspartner eks. medlem af S@sportens 0 0
Sikkerhedsrad

Andet 6 4

Total 144 100

B2.2. Hvor lenge har du vaeret SejlSikkert ambassadgr? Procent
Siden 2015 36 32
Siden 2016 25 22
Siden 2017 19 17
Siden 2018 22 19
Siden 2019 5 4

Siden 2020 6 5

Total 113 99

Note: Procenterne summer ikke til 100 grundet afrunding.

B2.3. | hvilken grad vurderer du, at du har vaeret aktiv som Procent
SejlSikkert ambassadgr denne sason?

Slet ikke 1 1

I lav grad 34 30
Hverken eller 11 10

| nogen grad 55 49

| hgj grad 12 11
Total 113 101

Note: Procenterne summer ikke til 100 grundet afrunding.

B2.4. | hvilken grad vurderer du, at du har veeret aktiv som Procent
SejlSikkert instruktgr denne saeson?

Slet ikke 0 0

I lav grad 9 53
Hverken eller 0 0

I nogen grad 6 35

| hgj grad 2 12
Total 17 100




B2.5. Hvordan har du brugt materialerne, du har faet Procent

tilsendti ar?

Jeg har brugt materialerne i et klublokale/pa havnen 85 77
Jeg har brugt materialer i forbindelse med en aktivitet pa 36 32
havnen

Jeg har gaet en runde pa havnens broer og brugt materialer 49 a4
Jeg har brugt materialet i forbindelse med indmeldelse i 14 13
havnen/klubben

Jeg har brugt materialerne i forbindelse med undervisning 28 25
(sejlerskole, duelighedsundervisning etc.)

Jeg har lagt webbannere ud pa klubbens hjemmeside (eller 10 9
andre relevante hjemmesider)

Jeg har ikke brugt dem endnu 9 8
Total 232 208

Note: Det har her vaeret muligt at vaelge mere end ét svar, hvormed procentsatserne summer til mere end
100 %)

B2.6. Oplever du, at der har vaeret en positiv modtagelse af arets materialer blandt fiskere?

Slet ikke | Ilav grad | Hverken Inogen | hgj Kender | Ved Total
eller grad grad | ikke ikke/ikke
relevant

Fiskerskilt 3% 16% 10% 28% 21% 7% 16% 101%
Hey Skipper!-
skilt 2% 10% 13% 28%  25% | 7% 14% 99%
Klistermaerker 7% 9% 18% 23% 16% 12% 16% 101%
Plakater 3% 11% 13% 30% 20% 8% 14% 99%
Flyerholder
med diverse 7% 12% 21% 27% 10% | 8% 15% 100%
flyers
Skipperkasket 7% 4% 9% 18% 21% 13% 27% 99%
Emaljeskilt 10% 7% 7% 10% 15% 21% 30% 100%
Udsejlingsskilt 6% 4% 10% 16% 34% 11% 18% 99%
Flag 12% 5% 11% 15% 20% 14% 24% 101%

Note: Procenterne summer ikke til 100 grundet afrunding.



B2.7. Oplever du, at der har vaeret en positiv modtagelse af arets materialer blandt fritidssejlere?

Slet ikke | Ilav grad | Hverken Inogen | hgj Kender | Ved Total
eller grad grad ikke ikke/ikke
relevant

Fiskerskilt 1% 5% 16% 28% 30% 8% 10% 98%
Hey Skipper!-
skilt 1% 3% 7% 37% 39% 4% 8% 99%
Klistermaerker 4% 4% 15% 33% 29% 5% 10% 100%
Plakater 3% 4% 12% 31% 36% 7% 8% 101%
Flyerholder
med diverse 7% 4% 16% 36% 20% 6% 10% 99%
flyers
Stander til bad 7% 6% 16% 19% 19% 12% 21% 100%
Skipperkasket 3% 8% 13% 16% 26% 13% 22% 101%
Emaljeskilt 9% 5% 12% 13% 14% 26% 21% 100%
Udsejlingsskilt 3% 1% 14% 20% 44% 7% 11% 100%
Flag 7% 4% 15% 18% 24% 16% 16% 100%

Note: Procenterne summer ikke til 100 grundet afrunding.

B2.8. Hvordan vurderer du mangden af materialer opsat fysisk i Procent
din havn?

Den er passende 91 70

Der er for meget 14 11

Der kunne godt vaere mere 25 19
Total 130 100

B2.9. Har du kunne bruge budskaberne fra dette ars SejlSikkert- Procent
kampagne for sejlere/fiskere?

Ja 116 84

Nej 5 3

Jeg kender ikke dette ars SejlSikkert-kampagne 4 4

Ved ikke 13 10
Total 130 101

Note: Procenterne summer ikke til 100 grundet afrunding.

B2.10. Har du set arets kampagnefilm? Procent
Ja 101 70
Nej 43 30

Total 144 100



B2.11. Hvis du har forslag til nogle nye materialer, sa skriv dem gerne her

Digitale skilte pa havnen. Naturligvis opsat i samarbejde med den lokale havn og kommune
De 5 sejlradHvad er skipperansvar i overskriftformForebyggelse af brand

Institution, som kan lave sikkerhedstjek af lystbade til sma penge. Sikkerheden om bord er
kaptajnens ansvar.

Poser som Havmiljgvogter. Nggleringe, kuglepenne,

flere standere til klubberne til uddeling eller laegges pa bade!

Gerne kuglepenne eller caps til udlevering i butikken med budskabet

Materialerne er fine, men der er nok en vis usikkerhed blandt brugerne, foreningerne m.v. om
hvordan man far fat i materialerne?

B2.12. Har du samarbejdet med nogle af fglgende aktgrer i Procent
denne saeson?

Klubformand 56 50
Sejlskoleleder 21 19
Havnefoged 50 44
Instruktegr 22 19
Andre ambassadgrer 17 15

Nej, jeg har ikke samarbejdet med nogle af aktgrerne 29 26
Total 195 173

Note: Det har her vaeret muligt at vaelge mere end ét svar, hvormed procentsatserne summer til mere end
100 %)

B2.13. Oplever du, at det har vaeret en succes at samarbejde med Antal Procent
andre ambassadgrer?

Slet ikke 0 1

I lav grad 1 6
Hverken eller 3 18

I nogen grad 5 29

| hgj grad 8 47

Total 17 100



B2.14. Har du samarbejdet med nogle af fglgende aktgrer i

denne sason?

Procent

Klubformand 10 59
Sejlskoleleder 10 59
Havnefoged 11 65
Ambassadgrer 4 24
Andre instruktgrer 3 18
Butik 5 29
Nej, jeg har ikke samarbejdet med nogle af aktgrerne 1 6
Total 44 260

Note: Det har her vaeret muligt at vaelge mere end ét svar, hvormed procentsatserne summer til mere end
100 %)

B2.15. Har du samarbejdet med nogle af fglgende aktgrer i Procent
denne szeson?

Klubformand 3 38
Sejlskoleleder 1 13
Havnefoged 3 38
Ambassadgrer 2 25
Instruktgrer 1 13

Nej, jeg har ikke samarbejdet med nogle af aktgrerne 3 38
Total 13 165

Note: Det har her vaeret muligt at vaelge mere end ét svar, hvormed procentsatserne summer til mere end

100 %)



B2.16. Hvis du har eventuelle idéer til forbedring af SejlSikkert-indsatsen, sa skriv dem meget

gerne her

Digitale skilteFlere live gvelser

Vi har hvert ar en sikkerheds aften hvor vi samler folk op af vandet fra en sejlbad. i ar var der 3
bade og 3 personer i vandet. | klubben gennemgar vi efterfglgende sikkerhedsudstyr.
Forebyggelse af brand om bord og brandbekaeempelseTemaaften om skipperansvar, nar familien
sejler ud og kun en af de vokse kan sejle

Vigtigt at havnen er positiv medspiller.

Badudstyrsbutikkerne har dialog med sejlerne hver dag, flere besgg til butikkerne vil gge
butikkernes awareness om SejlSikkeret og de 5 sejlrad

Det vi har fungerer godt
!

Bekendtggrelsen om at redningsvesten kun skal ligge i baden til hver person hjzlper ikke meget.
Hvis man er faldet over bord og baden driver, hjelper den ikke meget nar man ligger i vandet og
vesten er om bord.

Nej

Efter 20 ar i politiets MarSikPol ville jeg gerne have yderligere oplysninger, nar der sker en
ulykke. Der mangler meget ofte basale oplysninger om vest, waders, arsag til ulykken m.v. Sa
flere oplysninger!

Skriv direkte ud til formand for sejlklub

B2.17. Hvordan er dit samlede indtryk af kampagnen Antal Procent
“Tak Skipper!”?

Meget darligt 0 0
Darligt 0 0
Hverken godt eller darligt 20 14
Godt 63 44
Meget godt 58 40
Kender ikke/husker ikke 2 1

Ved ikke 1 1

Total 144 100



B2.18. Hvis du har eventuelle idéer til forbedring af SejlSikkert-indsatsen, sa skriv dem meget
gerne her

husker ikke

Husker ikke

Temaaftener og dels brandbekaempelse og forebygning heraf og dels mere fokus pa
skipperansvar nar familien sejler ud

Skeer ned pa maengden af materialer. Sejlerne kan ikke se "skoven for bare traeer". Ligger der én
folder som de kan tage med, er det nemmere. Ligger der mange, skal de til at tage stilling og sa
tager de slet ingen.

Synes vi skal fortsaette med at vaere synlige i branchen og pa havnene.

Der er stadig usikkerhed om skipperens ansvar!

B2.19. | hvor hgj grad oplever du, at klubben i dit lokalomrade Procent
tager ansvar for sikkerheden?

Slet ikke 1 1

I lav grad 13 10
Hverken eller 14 11

I nogen grad 62 48

| hgj grad 40 31
Total 130 101

Note: Procenterne summer ikke til 100 grundet afrunding.

B2.20. Skriv gerne konkrete initiativer, som klubben i dit lokalomrade har taget for at hgjne

sikkerheden:

Dialog pa baggrund af foredrag fra sejlsikkert instruktgrer

Vi er i Hobro sikker havn med stiger, redningsudstyr pa broerne og et tov i vandkanden langs
broerne

dels gennem flere sejlsikkert arrangementer med fokus pa enkelte temaaftener og brush up
aftener, plakater i klubhus og pa havnen

Standerhejsning og kurser

Redningsudstyr pa alle broerSikkerhedslinier under hver broopsat modtaget materiale i klubhus



B2.21. Hvad er efter din mening vigtigt for at have en god sikkerhedskultur i klubberne?

At nogen gar forrest mht redningsveste og andre relevante sgsikkerhedsudstyr

serigse ledere - gerne folk med en professionel indstilling til sejlads.

At flere ville bruge redningsvest ogsa pa fjorden.

At fa alle fritidssejlere til at baere redningsvest, samt at sejlerne ved hvordan de kan fa hjzlp i
ngdsituationer og at hver enkelt bad har de forngdne kommunikationsmidler

At medlemmerne fglger sikkerhedsopfrodingerne

Et godt kammeratskab

Generelt syntes jeg at sikkerheden er i top, dog er det enkelte man ikke kan komme i kontakt
med.

At blive ved med at patale brug af regningsvest ved f.eks alle sejladser startet i klubregi
Forstaelse og til tider holdings s&endring

klub?
Ved selv at baere redningsvest
Oplysninger og forsigtig krav

B2.22. Hvordan kan man som ambassadgr understgtte en god sikkerhedskultur i sin lokale

B2.23. Hvordan kan vi i SejISikkert understgtte en god sikkerhedskultur i klubberne?

fortseette kampagnen, kgrer spots i TV - og yderligere information.

Fa flere havne sikkerheds godkent og g@re det obligatorisk for disse havne at lave et sikkerheds
arangement med folk i vandet, en gang om aret.

Fortsat temaaftener i klubberne og deltagelse i enkeltbegivenheder hvor fritidssejlerne kommer
Fortsette med at fremsende materiale

| har allerede gjort meget.Jeres fornyelse af kampagner hvert ar gger interessen.

Oplysling

Dialog med formand og havnefoge



B2.24. Hvad mener du er vaesentligt for at hgjne fiskernes sikkerhedskultur?

at de laerer at tage redningsvest pa

En holdningsandring. Lad unge nye fiskere ga forrestTaKontakt til dem pa deres uddannelses
steder

fa dem i tale og etablere dialog. Det er sveert.

En kulturaendring

Nudging, de skal prikkes til hele tiden

At fa fiskerne i tale. Hidtil er det ikke lykkedes mig. Dog har jeg hjulpet enkelte fiskere.
Lokalforankring af sikkerhedskultur i det enkelte badlaug/Havn/Klub

Information

Der er det et problem, det de altid har gjort, bliver de ved med og de nye som kommer til, ser
efter de gamle, sa det vil tage lang tid.

Dialog selv om det er vanskelig.Medlemmerne holder sig meget for dem selv - kender ikke deres
klubdage

Jeg mener det er med til at gge fokus pa sikkerheden og ggr at man "prikker" til den enkelte
fiskers samvittighed.

Fa dem til at relatere til deres pargrende.

Bred budskabet via fiskerne brancheforeninger og andre forsyningkaeder, bade for de
professionelle og fritidsfiskerne

Gilleleje Havn er Sjeellands stgrste fiskerihavn. Og det er her jeg har butik. Erhvervsfiskerne er
meget opmaerksomme pa sikkerhed til sgs. Og derfor er der ikke rigtigt noget de ikke er
fuldstaendig opdateret pa. Det er lidt anderledes med Fritidsfiskerne.

Samarbejd med forsikringsselskaberne om at vesten skal baeres hele tiden under sejlads.
oplysning oplysning

Ja

Fiskerne er meget rutinepraegede og gnsker en let tilgang til sikkerhedsudstyr. Kunne der
fabrikeres overalls med sikkerhed? Kunne der fabrikeres busseronne eller jakke med sikkerhed?
Empati og kunne tale fiskernes sprog !Forstaelse for dette omrade!Det er sma bade- og ikke en
sejlbad.

Vedr. fritidsfiskere. Forsgg at fa bedre "fat" i kystfiskere, samt de fiskere der blot sejler ud fra
kysten i sma gummibade. Dem ser vi ikke i hverken klubber eller grejbutikker.

fordrag maske



B2.25. Hvorfor tror du, at fiskere i mindre grad fglger de 5 sejlrad sammenlignet med

fritidssejlere?

ja abenbart tror de kan flyve

“Sadan har vi altid gjort”“Det plejer vi ikke”Erhvervskulturen i fiskeriet “som fisker gar man ikke
med den slags”

manglende erkendelse af alvoren af at sejle til sgs. Det er ikke "IN" at snakke sikkerhed som
fisker.

De tror at de ved bedre

Aldersbetinget, fritidsfiskere er generelt oppe i alderen

Gammel vane, lidt forstokket indstilling, bekvemmelighed

Det er min opfattelse af de ikke er organiserede og derfor ikke har meget erfa-udveksling og
sikkerhed

De er "autonome" og g@r det de "plejer" at ggre. Dermed mindskes opmaerksomheden pa
sikkerheden

Fiskere pa store bade fgler sig trygge bag hgj kant.(fritids)-fiskere i smabade tror jeg nu er blevet
bare lidt bedre...

Det ved jeg ikke

Gammel vane.

Mange er ikke sejlere og er kun pa sgen i godt vejer - efter eget udsagn!

Gamle og darlige vaner - men syntes at der er mere fokus pa sikkerheden og sejlradende end
der har veeret tidligere

"Jeg har sejlet i mange ar." "Jeg kender havet""Jeg kender min bad"Osv. osv.

pas

Erhvervsfiskerne er ret opmaerksomme pa sikkerhed til sgs. De har arlige syn pa fartgjerne
foranlediget af Sgfartsstyrelsen. De far opdateret pyroteknik, efterset redningsflader, efterset
brandslukningsmateriel og redningsdragter samt veste. Sa jeg oplever se ikke at
Erhvervsfiskerne er "bagud" pa sikkerheden. Noget fuldsteendigt andet er FRITIDSFISKERNE. Der
oplever jeg i hgj grad at der bliver set gennem fingre med sgsikkerheden.

En del beerer ikke vest,- men det er blevet bedre i Dansk Fritidsfiskerforbund hvor de kollektivt
er forsikret for 200.000,- kr. til de pargrende. Men kun hvis de i tilfeelde af drukning har haft den
pa

mange har sejlet i mange ar

Nej

De arbejder meget rutinepraeget, og er maske ikke opmaerksomme pa glat daek, pludselig hgj
balge, spiritusindtagelse, brug af sikkerhedsudstyr, deres alder m.v.

Nej-

De fgler sig mere "professionelle".

Redningsvest




B2.26. Hvordan taenker du, at man som ambassadgr szerligt kan hj=lpe fiskerne hen mod en

bedre sikkerhedskultur?
at man siger til alle fiskere at de skal huske at tage redningsvesten pa

B2.27. Hvordan kan vi i SejISikkert hj=lpe fiskerne hen mod en bedre sikkerhedskultur?

Oplysning pa deres niveau Deres uddannelses steder ( som tidligere naevnt )

fortsaette med oplysningskampagner

Fa et par fiskere i hver klub involveret. De skal braende for sikkerhed

Samarbejde med fiskerikontrollen

Nudging!

Ingen ideer.

| anden sammenhang underviste jeg en flok fritidsfiskere i speedbadscertifikat. Mange har ikke
speedbadscertifikat dels fordi deres bad ikke kraever det, dels fordi det for dem er besveerligt at
tage det.Jeg flettede de 5 sejlrad ind i undervisningen, fritidsfiskerrne lyttede og tog radene til
sig. Samtlige udfgrte kontrol pa deres oppustelige veste og ville begynde at bruge dem.

Vi har desvarre kun fa fiskere i vores havn, men har vi til geengzeld fat i.

Oplysning. Maske skal der ske en ulykke fgr de forstar.

Dialog med deres hovedforbund - hvis det findes!

Ved at hverve ambassadgrer i de lokale miljger, der selv er fiskere. Ligesindede - lytter til
ligesindede.

Her i butikken kgrer vi pa deres fglelser over for familien. At de gerne vil have dem hjem igen og
deres bgrn ikke skal miste en far osv. Det giver dem noget at taenke over.

Fortseet med synligheden

Erhvervsfiskeriet er ret godt opdateret pa s@gsikkerhed. Teenk pa at de er pa havet mellem 200-
300 dage om ARET. Mange lystsejlere skal bruge 10 &r pa at vaere pa havet 200-300 dage. S3
erhvervsfiskerne har en udemaerket sikkerhedskultur. Det kniber mere med Fritidsfiskerne. Det
fiskeri de driver - det driver de jo i fritiden. Og de er bestemt ikke opdateret pa Sgsikkerhed. Det
ses jo ogsa ofte i Ulykkesstatistikkerne. Fritidsfiskerne tegner sig for en stor del af de
forulykkede.

De kan "Ga forrest" og sige at vesten skal vaere pa under al sejlads.

maske samle dem til korte kurser

Ved ikke

Fortsaette kampagnen! Vi skal ogsa oplyse fiskerne om arsagerne til ulykker - sa detaljeret som
muligt.

Lav en pakke - evt i samrad med foreningen af fritidsfiskere.

maske mere direkte kontakt til fiskerne



B2.28. Angiv venligst om du primaert er

Procent

Fritidssejler 86 60
Fisker 27 19
Kajakroer 4 3
Surfer 2 1
Andet 25 17
Total 144 100
B2.29. Angiv venligst om du medlem af Antal Procent
Bestyrelsen for din havn 26 18
Menig medlem af sejler/fiskerforening 61 42
Bestyrelsen i din sejler/fiskerforening 32 22
Ingen af delene 37 26
Total 156 108

Note: Det har her vaeret muligt at vaelge mere end ét svar, hvormed procentsatserne summer til mere end
100 %)

B2.30. Angiv venligst dit kgn Procent
Kvinde 10 7

Mand 134 93
@nsker ikke at svare 0 0

Total 144 100
B2.31. Angiv venligst din alder Antal Procent \
Under 30 ar 4 3

30-39 ar 5 3

40-49 ar 16 11
50-59 ar 37 26

60 ar + 82 57
Total 144 100




